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الملكية الفكرية لتصميم العلامة التجارية في المملكة العربية السعودية
 وسمية بنت محمد العشيوي )*(

جامعة الأميرة نورة بنت عبد الرحمن
)قدم للنشر في 1441/12/25هـ، وقبل للنشر في 1443/2/18هـ(

ـــن  ـــد م ـــر والح ـــي المبتك ـــم الجرافيك ـــة التصمي ـــعودية لحماي ـــة الس ـــة العربي ـــة في المملك ـــة والوطني ـــمات الدولي ـــات والمنظ ـــرض دور الجه ـــث إلى ع ـــدف البح ـــث: ه ـــص البح ملخ
ـــة  ـــة الفكري ـــوق الملكي ـــي بحق ـــم الجرافيك ـــي المصم ـــز وع ـــة تعزي ـــح أهمي ـــرض توضي ـــة بغ ـــات التجاري ـــد العلام ـــة في تقلي ـــة المتبع ـــاليب الجرافيكي ـــرض الأس ـــاري، بع ـــش التج الغ
ـــة  ـــة مادي ـــة؛ لعين ـــة الفكري ـــات الملكي ـــعودية لسياس ـــة الس ـــرح الوثيق ـــلال ط ـــن خ ـــي م ـــي التحلي ـــج الوصف ـــث المنه ـــع البح ـــة. اتب ـــة التجاري ـــم العلام ـــكارات تصمي ـــة بالابت الخاص
ـــب  ـــة حس ـــص العين ـــق خصائ ـــة وف ـــن في المملك ـــن المقم ـــعودين م ـــر الس ـــعودين، وغ ـــن الس ـــن المصمم ـــة م ـــة قصدي ـــة بشري ـــة، وعين ـــات تجاري ـــن علام ـــارات م ـــا مخت تمثله
ـــبته 19%،  ـــا نس ـــعودين )12( م ـــر الس ـــن غ ـــدد المصمم ـــغ ع ـــن بل ـــبته %81، في ح ـــا نس ـــعوديون م ـــن الس ـــة )51( م ـــل العين ـــث مث ـــرة، حي ـــنوات الخ ـــدد س ـــية وع الجنس
ـــاد  ـــم الإقتص ـــا في دع ـــة ودوره ـــة التجاري ـــي للعلام ـــم الجرافيك ـــكار المصم ـــات ابت ـــث أدبي ـــرض البح ـــتبانة. وع ـــة، وأداة الاس ـــة، وأداة الملاحظ ـــأداة المقابل ـــة ب ـــتعانت الباحث اس
ـــماذج  ـــرض ن ـــلال ع ـــن خ ـــة م ـــات التجاري ـــد في العلام ـــاليب التقلي ـــة لأس ـــة تحليلي ـــر دراس ـــاري ع ـــش التج ـــن الغ ـــد م ـــرة والح ـــة المبتك ـــة التجاري ـــة العلام ـــمات حماي ـــق دور منظ وف
ـــة  ـــن حماي ـــى قوان ـــم ع ـــلاع المصم ـــة وإط ـــب دراي ـــة بحس ـــن متفاوت ـــي المصمم ـــة وع ـــث أن درج ـــج البح ـــت نتائ ـــة. اثبت ـــة التجاري ـــد العلام ـــة بتقلي ـــا المتعلق ـــض القضاي لبع
ـــوق  ـــة بحق ـــة المتصل ـــة والعالمي ـــن المحلي ـــات القوان ـــاول تطبيق ـــون يتن ـــم والفن ـــص التصامي ـــة لتخص ـــة الجامعي ـــتقل في الدراس ـــرر مس ـــداد مق ـــت بإع ـــة، وأوص ـــة الفكري الملكي

ـــة. ـــة الفكري الملكي
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Abstract: This research aims to present the role of international and national entities and organizations in Saudi Arabia to protect innovative graphic design and reduce 
commercial fraud, by showcasing graphic methods used in the imitation of trademarks in order to clarify the importance of enhancing the graphic designer’s awareness 
of the intellectual property rights of innovations and brand design.The research followed the descriptive analytical approach by putting forward the Saudi document 
for intellectual property policies; The researcher used the corresponding tool, the observation tool, and the resolution tool. The research presented the literature of the 
brand’s graphic designer’s innovation and its role in supporting the economy in accordance with the role of innovative brand protection organizations and reducing 
commercial fraud by examining the methods of imitation in brands by presenting examples of some issues related to brand tradition. The results of the research 
proved that the degree of awareness of designers varies according to the knowledge and knowledge of the designer on the laws of intellectual property protection, and 
recommended the preparation of an independent course in the university study specializing in design and the arts dealing with the applications of local and international 
laws related to intellectual property rights.
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مقدمة:
   تُســهم فنــون الجرافيــك في تعزيــز العمليــات الحيويــة 
ــات  ــر الإبداع ــة في تطوي ــة ممثل ــا الحديث للتكنولوجي
والاختراعــات، في التعبــر عــن العلاقــة بــن المفاهيــم 
ــهم في  ــومات تُس ــاج رس ــق إنت ــن طري ــكال، ع والأش
تفســر المحتــوى البــري واختصــاره، ولا يــأتي هــذا 
ــات  ــا بالمتطلب ــم عالًم نُ المصم ــوِّ ــا يُكَ ــج إلا عندم النات
ــه  ــز علي ــا ترتك ــو م ــة، وه ــة والفني ــة والمهاري المعرفي

ــة. ــات التجاري ــاج العلام ــة لإنت ــم الإبتكاري المفاهي
ــال  ــات مج ــة لتطبيق ــات الذهني ــق الإبداع ــع تلاح وم
التصميــم الجرافيكــي. عرضــت المنظمــة العالميــة 
ــة عــن رؤيتهــا حــول كل مــا ينتجــه  ــة الفكري للملكي
ويبدعــه العقــل والذهــن الإنســاني، مــن الأفــكار التي 
تتجســد في أشــكال ملموســة؛ يمكــن حمايتهــا وتتمثــل 
والابتــكارات  والعقليــة،  الفكريــة  الإبداعــات  في 
ــوم  ــات والرس ــم العلام ــات ووتصمي ــل الاختراع مث
ــن  ــوق المؤلف ــة وحق ــمات النوعي ــماذج والتصمي والن

.(Gray, 2020)

هــذا وتعمــل الــدول عــى ســن القوانــن والتشريعات 
لحمايــة وحفــظ حقــوق المصمــم المبتكــر مــن التقليــد، 
فالتشريــع هــو المصــدر المبــاشر والفعــال لحمايــة هــذا 
الحقــوق  فحقوق الملكية الفكرية هــي  الحقــوق، 
ــى  ــي ع ــم الجرافيك ــا المصم ــع به ــي يتمت ــة الت المعنوي
نتاجــه الفكــري المبتكــر. وقــد يتدنــى مســتوى القيــم 
الاعتــداء عــى  فيتــم  التصميــم  لبعــض ممــارسي 
ــة؛  ــع متنوع ــد لدواف ــري بالتقلي ــكار الفك ــذا الابت ه

ــاون  ــة تع ــع أول اتفاقي ــم توقي ــام )2008( ت ــي ع فف
 (quote) ــة ــة وشرك ــدول العربي ــة ال ــن جامع ــا ب م
للحمايــة العالميــة للملكيــة الفكريــة بالغرفــة التجاريــة 
الصناعيــة بجــدة لتنظيــم المنتــدى العــربي لحمايــة 
المســتهلك ومكافحــة الغــش التجــاري والتقليــد. 
ــات  ــأن عملي ــة ب ــات الاقتصادي ــد أوردت الدراس فق
ــد  ــى الصعي ــة ع ــة التجاري ــاك العلام ــد وانته التقلي
ــارات  ــدى ملي ــائر تتع ــي أدت إلى خس ــدولي والمح ال
الــدولارات ســنويا تمثــل مــا بــن 7 إلى %10 من حجم 
التــداول التجــاري العالمــي أي تقريبــا 7.5مليــار 
دولار؛ ويقــدر في الــدول العربيــة بـــ 50 مليــار دولار، 
ــث  ــى )2015( حي ــة العيس ــه دراس ــا أكدت ــو م وه
ــق  ــي لا تطب ــدان الت ــد في البل ــات التقلي ــط عملي تنش
ــة  ــالات فردي ــد ح ــم تع ــة، فل ــة الفكري ــن الملكي قوان
بــل أصبحــت عمليــات منظمــة تكبــد الــدول خســائر 
ماديــة قــدرت بـــ 30 مليــار ريــال نتيجــة دخول ســلع 

ــعودية.  ــوق الس ــدة للس ــة ومقل مغشوش
ــة  ــد وعــي المصمــم بعملي ــة تأكي ــذا ازدادت أهمي       ل
التصميــم للعلامــة التجاريــة بمعرفــة قوانــن حقــوق 
ــمو في  ــع إلى الس ــل أداء يدف ــما يكف ــة ب ــة الفكري الملكي
الممارســات المهنيــة؛ والتقليــد راجــع إلى افتقــاده لقيَــم 
تقــوى الله والإخــلاصِ والشــعور بالمســؤوليّة، أو 
للجهــل بقوانــن حقــوق الملكيــة الفكريــة. »فالملكيــة 
ــر  ــياء غ ــى أش ــرد ع ــي ت ــة الت ــي الملكي ــة ه الفكري
ــما  ــكار في ــر والابت ــل والتفك ــج العق ــن نات ــة م مادي
 ،2017 )الشــدياق،  المهنــة«  أخلاقيــات  تســمى 
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يتمثــل  هدفــن؛  تحقــق  بذلــك  وهــي  82(؛  ص: 
الهــدف الأول في تقنــن وتنظيــم الحقــوق المعنويــة 
بصفــة  والتصميــمات  للابتــكارات  والاقتصاديــة 
عامــة والمصمــم الجرافيكــي بصفــة خاصــة، كــما تقــرر 
ــك  ــى تل ــول ع ــع والحص ــور في التمت ــوق الجمه حق
ــل  ــك فيتمث ــاني وراء ذل ــدف الث ــا اله ــات. أم الإبداع
في العمــل عــى تنميــة الإبــداع وتطبيــق نتائجــه 
والتشــجيع في التعامــل العــادل في ثمراتــه والتــي 
ــى  ــة ع ــتدامة للدول ــة المس ــا في التنمي ــاهم بدوره تس

ــدولي. ــد ال الصعي
ــة  ــاً بالملكي ــاً ودولي ــمام محلي ــد ازداد الاهت ــذا وق       ه
ــاء  ــد إنش ــة بع ــرة وخاص ــود الأخ ــة في العق الفكري
ــة  ــود اتفاقي ــة )WTO( ووج ــارة العالمي ــة التج منظم
دوليــة تنظــم المســائل التجاريــة مــن الملكيــة الفكريــة 
ــي  ــس-TRIPS( وه ــة )تريب ــمى اتفاقي ــي تس »والت
تحــت مظلتهــا، وحقــوق الملكيــة الفكريــة تعمــل 
عــى تحقيــق التــوازن بــن مصلحتــن متنافســتن 
ــا  ــداع وهن ــز الإب ــى حاف ــظ ع ــب تحاف ــن جان ــا: م هم
ــن أن  ــر تضم ــب الآخ ــن الجان ــة؛ وم ــاد المعرف اقتص
المعرفــة طالمــا تبتكــر تصبــح متاحــة عــى نطــاق 
واســع فتضمــن التنميــة المســتدامة« )علمــي وكنعــان، 

.)24 ص:   ،2003
السريــع  التكنولوجــي  التطــور  أدى  وقــد  هــذا 
ــت  ــات طال ــد مفاوض ــة وبع ــارة الدولي ــة التج وعالمي
منظمــة  إلى  الســعودية  العربيــة  المملكــة  انظمــت 
التجــارة العالميــة عــام 2005 في جنيــف لتصبــح 

ــة  ــاء آلي المملكــة العضــو رقــم )149(؛ ممــا أدى الى بن
ــدة؛  ــات الجدي ــكارات والاختراع ــة للابت ــر الحماي توف
ــة حاجتهــا لنظــام متطــور  »حيــث ووجــدت كل دول
ــة  ــل الرقاب ــن أج ــا م ــد لحماية الملكية الفكرية له وجي
المبتكــر  ابتــكار  الاقتصاديــة والاجتماعيــة وحمايــة 
المصمــم وهــذه حافــز مشــجع يدفــع إلى الإبــداع 
والابتــكار في مختلــف العلــوم والفنــون« )خلــف، 
وقيطــان، 2016، ص: 72(. وتتمتــع المملكــة العربيــة 
الســعودية بحركــة نمــو اقتصــادي عاليــة جــدا نتيجــة 
للمصمــم  جعــل  مــا  الناميــة؛  التجاريــة  لحركــة 
ــر  ــث توف ــكاره حي ــعة لابت ــاحة واس ــي مس الجرافيك
ــع في  ــع التوس ــتمرارية وم ــه اس ــكل في ــلاء وبش العم
التبــادل التجــاري. فمــن ركائــز قــوة المملكــة العربيــة 
الســعودية في رؤيــة 2030 قــدرات اســتثمارية ضخمــة 
تســعى المملكــة إلى أن تكــون محــركا للاقتصــاد ومورداً 
إضافيــا لبلادنــا لهــا وهــذا هــو أحــد عوامــل النجــاح. 
ــم  ــة لتصمي ــة الفكري ــة الملكي ــى طبيع ــوف ع وللوق
العلامــة التجاريــة في المملكــة العربيــة الســعودية، 
ــة  ــة  وثيق ــة الفكري ــعودية للملكي ــة الس ــت الهيئ وضع
التــي  الاسترشــادية؛  الفكريــة  الملكيــة  سياســات 
ــماء أو  ــن أس ــزا م ــكلا ممي ــذ ش ــا يأخ ــاول »كل م تتن
ــام  ــام أو أخت ــوز أو أرق ــاءات أو رم ــمات، أو إمض كل
ــكال  ــة أو أش ــاصر تصويري ــور أو عن ــوم أو ص أو رس
ــك أو  ــن ذل ــج م ــوان أو مزي ــات أل ــون أو مجموع أو ل
ــتخدامها  ــراد اس ــتخدم أو ي ــت تس ــارة إذا كان ــة إش أي
ــز ســلع أو خدمــات منشــأة مــا عــن ســلع، أو  في تميي
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ــى  ــات، أو ع ــن الخدم ــة م ــة خدم ــى تأدي ــة ع للدلال
إجــراء المراقبــة أو الفحــص للســلع أو الخدمــات« 
)الوثيقــة الســعودية لسياســات الملكيــة الفكريــة، 

.)2019

مشكلة البحث:
ــه  ــتثمار بمواهب ــى الاس ــدرة ع ــم الق ــك المصم ويمتل
ــك  ــه ذل ــح ل ــث يتي ــة حي ــه الفكري ــه ومهارات وقدرات
ــة  ــة في المملك ــتثمارية الضخم ــدرات الاس ــهولة الق بس
العربيــة الســعودية، مــن يعلــن عنهــا أو يســوق 
ــن  ــا م ــي هويته ــذي يبن ــو ال ــم، وه ــر المصم ــا غ له
مخرجــات إبــداع العقــل البــشري والتــي تشــمل عــى 
ــات  ــف، العلام ــق المؤل ــات، ح ــال اختراع ــبيل المث س
ــم،  ــومات، التصامي ــشر، الرس ــوق الن ــة، حق التجاري
العمليــات،  المفاهيــم،  المواصفــات،  النــماذج، 
التقنيــات، قواعــد البيانــات، الأســماء التجاريــة؛ عليــه 
ــلال  ــن خ ــالي م ــث الح ــكلة البح ــد مش ــن تحدي يمك

ــالي: ــس الت ــؤال الرئي الس
ــعودية  ــي في الس ــم الجرافيك ــي المصم ــدى وع ــا م م
ــم العلامــات  ــة لتصمي ــة الفكري ــة حقــوق الملكي بحماي
للمصمــم  الابتــكار  مجــالات  كأحــد  التجاريــة 

الجرافيكــي؟

تساؤلات البحث: 
ــة . 1 ــة في حماي ــات الوطني ــمات والجه ــا دور المنظ م

التصميــم الجرافيكــي المبتكــر والحــد مــن الغــش 

ــاري؟ التج
مــا الأســاليب الجرافيكيــة التــي يتخذهــا المقلــد في . 2

ــات التجارية؟  ــد العلام تقلي
مــا مــدى وعــي المصمــم الجرافيكــي في الســعودية . 3

العلامــة  لتصميــم  الفكريــة  الملكيــة  بحقــوق 
ــة؟ التجاري

فرض البحث:
الجرافيكــي  المصمــم  وعــي  أن  البحــث  يفــترض 
بقوانــن الملكيــة الفكريــة يدعــم جهــود دور المنظــمات 
ــي  ــة التصميــم الجرافيك ــة في حماي ــات الوطني والجه
الُمبتكــر والحــد مــن الغــش التجــاري في المملكــة 

العربيــة الســعودية.
أهدف البحث:

في . 1 الوطنيــة  والجهــات  المنظــمات  دور  عــرض 
ــن  ــد م ــر والح ــي المبتك ــم الجرافيك ــة التصمي حماي

ــاري ــش التج الغ
ــا . 2 ــي يتخذه ــة الت ــاليب الجرافيكي ــح الأس توضي

ــة. ــات التجاري ــد العلام ــد في تقلي المقل
بحقــوق . 3 الجرافيكــي  المصمــم  وعــي  قيــاس 

التجاريــة. العلامــة  لتصميــم  الفكريــة  الملكيــة 

أهمية البحث:  
يســهم البحــث في دعــم مفهــوم الاقتصــاد المعرفي . 1

الخــاص بدعــم المصمــم الجرافيكــي وتحفيــزه 
ــة،  ــات التجاري ــم العلام ــكار في تصمي ــى الابت ع
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التطــور  مــع  تتفــق  مبتكــرة  أفــكار  وليقــدم 
ــة. ــة الفكري ــوق الملكي ــق حق ــي وف التكنولوج

يؤكــد البحــث عــى أهميــة الاســتفادة مــن المــوارد . 2
الفكريــة  للإبداعــات  الضخمــة  الاقتصاديــة 
والعقليــة وهــذه أحــد ركائــز رؤيــة المملكــة 
ــه  ــون موج ــة وتك ــوق الملكي ــي للحق 2030 بوع

للابتــكار في التصميــم.
ــد . 3 ــة لتقلي ــاليب الجرافيكي ــث الأس ــرض البح يع

ــة، ممــا يكشــف عــن طــرق فيهــا  علامــات تجاري
تدليــس للمســتهلك. فيســهم بذلــك مــن الرفــع 

ــه. بوعي
يوضــح البحــث مــن خــلال عــرض قضايــا . 4

أرشــيفية لديــوان المظــالم، أن المملكــة العربيــة 
الســعودية مــن أكثــر الــدول حرصــا عــى تطبيــق 
القوانــن الشرعيــة الدوليــة في مجــال حقــوق 

الملكيــة الفكريــة للعلامــة التجاريــة.
يبــن البحــث أهميــة وعــي المصمــم بقوانــن حماية . 5

ــم  ــد لتصمي ــن التقلي ــد م ــة للح ــة الفكري الملكي
ــة. ــة التجاري العلام

منهجية البحث:
في  التحليــي  الوصفــي  الأســلوب  البحــث  يتبــع 
طــرح الوثيقــة الســعودية لسياســات الملكيــة الفكريــة 
التــي تســاعد عــى تعزيــز وعــي المصمــم الجرافيكــي 
بحقــوق الملكيــة الفكريــة لتصميــم العلامــة التجاريــة 

ــاري. ــش التج ــن الغ ــد م والح
كما يعرض التحليل النتائج كميا ونوعيا.  

عينة البحث:
عينــة ماديــة: تمثلهــا مختــارات مــن علامــات . 1

تجاريــة معروفــة.  
عينــة بشريــة: قصديــة مــن المصممن الســعودين، . 2

وغــر الســعودين مــن المقيمــن في المملكــة وفــق 
الخصائص:

)أ( توزيــع أفــراد العينــة حســب جنســيته، حيــث 
ــعوديون أي  ــن الس ــن 51 م ــدد المصمم ــل ع مث
ــن، في  ــة المبحوث ــن جمل ــبتهم 81%، م ــكل نس تش
حــن بلــغ عــدد المصممــن الغــر ســعودين12 
أي نســبة 19% مــن العينــة. وتشــكل نســبة العينــة 
ــة  ــه الدراس ــعى ل ــا تس ــع م ــق م ــع متواف توزي
البحثيــة وذلــك لأن البحــث يريــد معرفــة وعــي 
يكــون  أن  الممكــن  مــن  بالقوانــن،  المصمــم 
ــه في  ــن لأن ــعودي ولك ــر س ــة غ ــم العلام مصم
الغالــب يبتكــر لعمــلاء في الســعودية فمــن المهــم 
ان يكــون عــى درايــة بقوانــن حمايــة الملكيــة 

ــعودية. ــة بالس ــة التجاري ــة للعلام الفكري
ــم  ــة التصمي ــة لممارس ــنوات الاحترافي ــدد الس )ب( ع
ــن  ــث م ــث حي ــة البح ــل عين ــن قب ــي م الجرافيك
الجيــد أن أكثــر مــن نصــف العينــة وعددهــم 32 
بنســبة 50.8% لهــم أكثــر مــن 7 ســنوات؛ فعــدد 
الســنوات الأكثــر يعطــي ممارســة تصميمــة أكثــر، 
وتعطــي فرصــة أكثــر للخــرة المعرفيــة والاطــلاع 
في المجــال القانــوني. وعــدد 21 مــن عينــة البحث 
مارســوا التصميــم مــا بــن 3-6 ســنوات أي 
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بنســبة 44.3%، والنســبة الأقــل مــن في عــدد 
العينــة حيــث يمثلــوا 15.9% بعــدد 10 فقــط من 
المصممــن لهــم ســنه الى ســنتن يمارســوا التصميم 

ــترافي.  الاح

أدوات البحث:
استعانت الباحثة بالأدوات البحثية التالية: أداة المقابلة، 

وأداة الاستبانة.
الإطار النظري للبحث:

التجاريــة  للعلامــة  الجرافيكــي  المصمــم  ابتــكار 
الإقتصــاد:   دعــم  في  ودورهــا  الأصيلــة 

يعتمــد التصميــم بصفــة أساســية عــى ابتــكار المصمــم 
ــق الهــدف في  حيــث يكــون النجــاح مــن خــلال تحقي
ــم  ــى تصمي ــم ع ــث قائ ــرد. ولان البح ــم بتف التصمي
العلامــة التجاريــة؛ ســيتم تنــاول المــادة العلميــة 
بالناحيــة الإبداعيــة في التصميــم الجرافيكــي وخاصــة 
تصميــم العلامــة التجاريــة؛ والإبــداع لــدى المصمــم 
الجرافيكــي يعنــي قدرتــه عــى إيجــاد معنــى جديــد أو 
حلــول جديــدة لشــكل العلامــة التجاريــة وتميزهــا، أو 

إيجــاد شــكل فنــي مبتكــر للعلامــة. 
وعنــد تصميــم العلامــة التجاريــة عــى المصمــم تأكيــد 
ــية  ــة المؤسس ــدم الهوي ــى يق ــه حت ــكار في مخرجات الابت
بشــكل مختلــف يتــم الرجــوع لمحــاور الهوية المؤسســية 
ليســتقي المصمــم منهــا الأفــكار الأساســية للتصميــم 
بحيــث يعكــس تلــك الصــورة الذهنيــة بشــكل 
متوافــق ومتســق مراعــي أحــد محــددات ابتــكاره 

ــة. ــة الفكري ــن الملكي ــه قوان التزام
ويعــد الــولاء للعلامــة التجاريــة بمثابــة عقــد تصديــق 
بعــض  لــدى  مســتدام  وتفضيــل  للجــودة  دائــم 
المســتهليكين، وهــذا ممــا يدفــع بعــض أصحــاب 
ــهرة  ــة ذات الش ــات التجاري ــد العلام ــمال بتقلي الاع
ــن  ــك م ــم. لذل ــتهلكن وتضليله ــى المس ــر ع للتأث
ــة للمنتجــات بالاســتثمار في  ــكار إشــارة قوي المهــم ابت

ــة. ــة التجاري ــم العلام ــكار تصمي ابت
ــة  ــتدامة ثق ــمًا في اس ــة دوراً مه ــة التجاري ــدم العلام تق
ــج وضــمان حقوقهــم ضــد  جمهــور المســتهلكن للمنت
ــج أو  ــات المنت ــول مواصف ــس ح ــل أو تدلي أي تضلي
ــا »  ــة بأنه ــة التجاري ــرف العلام ــة، وتع ــوع الخدم ن
العلامــة التــي يســتخدمها التجــار في تمييــز المنتجــات 
التــي يقومــون ببيعهــا بعــد شرائهــا ســواء مــن تاجــر 
ــن  ــر ع ــرف النظ ــاشرة ب ــج مب ــن المنتِ ــة أو م الجمل
ــاج » )زايــد، 2009، ص: 58(. فقــد  مصــدر الإنت
ــة  ــة التجاري ــف العلام ــس تعري ــة باري ــددت اتفاقي ح
بأنهــا » إشــارة يمكــن أن تشــكل علامــة تجاريــة 
بــشرط أن تكــون قــادرة عــى تمييــز الســلع والخدمــات 
ــاءات  ــزاً، أو الإمض ــكلًا ممي ــذة ش ــماء المتخ ــل الأس مث
ــوز  ــوم والرم ــام والرس ــروف والأرق ــمات والح والكل
والتصاويــر والنقــوش البــارزة ومجموعــة الألــوان 
ــلاوي، 2003 ، ص:  ــزاً« )ت ــكلًا ممي ــذ ش ــي تتخ الت

.)  55
هــذا ويلجــأ بعــض مــن يريــدون الربــح عــى حســاب 
ــهرة  ــة الش ــات التجاري ــد العلام الآخريــن إلى تقلي
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ــذا  ــم ه ــتهلكن، ويت ــى المس ــل ع ــن التضلي ــوع م كن
التقليــد مــن مصممــن لرضــا العميــل، أو ربــما لجهــل 
منــه بعــدم مشروعيــة هــذا الفعــل أو لاعتبــاره ان هــذا 
ــان  ــا، وإتي ــة تمام ــشرع دون المطابق ــاس م ــل اقتب العم
الفعــل بالتزويــر أي بالتطابــق أو بالتقليــد وهو التشــابه 
مــع تغر طفيــف؛ فوجــدت القوانــن الدوليــة لتحريم 
هــذا الفعــل وفــرض العقوبات عــى صاحــب العلامة 
ــة  ــة للملكي ــة العالمي ــع المنظم ــح موق ــدة. وأوض المقل
ــه دراســة طالــح )2016(  ــة )WIPO(، وأكدت الفكري
لتعريــف العلامــة التجاريــة: بأنهــا إشــارة تميــز ســلع 
ــائر  ــات س ــلع أو خدم ــن س ــة ع ــات شرك أو خدم
الــشركات. وتُحمــى العلامــات التجاريــة بقوانــن 

ــة« )ص:517(.  ــة الفكري الملكي
ففــي قاعــدة البيانــات العالميــة لأدوات التوســيم تتيــح 
الفرصــة للاطــلاع عــى أكثــر34,430,000  بيــان 
ــة  ــة ودولي ــة وطني ــن 35 مجموع ــتقى م ــجل مس مس
للكشــف مــن قبــل صاحــب الســلعة أو الخدمــة عــن 
علامــة مماثلــة لعلامتــه أو مطابقــة لهــا. وتتميــز المملكة 
العربيــة الســعودية بقــوة اقتصاديــة عاليــة حيــث 
ــلع  ــع الس ــادرات جمي ــي ص ــادرات وه ــت الص بلغ
التــي تــم إنتاجهــا أو تصنيعهــا محليــا بالكامــل أو 
ــن  ــرت م ــة غ ــات صناعي ــا عملي ــرى عليه ــي أج الت
ــة  ــع الهيئ ــؤشرات في موق ــد الم ــا. وأح ــكلها وقيمته ش
العامــة للإحصــاء يبــن هــذا المــؤشر التجــارة الســلعية 
حيــث بلــغ حجمهــا ) 880,53 ( ثمانيــة وثمانــوَن 
مليــارا وثالثــة وخمســوَن مليــوَن ريــال) في شــهر مايــو 

ــلعية  ــادرات الس ــة الص ــت قيم ــما ارتفع 2019( ، ك
ــدار  ــل 2019 بمق ــابق أبري ــهر الس ــع الش ــة م بالمقارن
)10,86( مليــون ريـــال (مليــار وســتة وثمانــوَن مليوَن 

ــبة  )%1,2(. ــال وبنس ري
ولأن تقليــد العلامــة يعــد غشــاً تجاريــاً يكبــد الــدول 
الموقــع  وضــح  فقــد  لذلــك  الكــرى،  الخســائر 
275 مليــار  أن  الســعودية:  الإلكــتروني للجــمارك 
ــن  ــف الأول م ــلال النص ــواردات خ ــة ال ــال قيم ري
ــما  ــادرات. في ــة الص ــار قيم ــام 2016م، و73 ملي ع
ــم  ــي ت ــدة الت ــة والمقل ــواد المغشوش ــة الم ــت قيم بلغ
ــت  ــال، وبلغ ــون ري ــا )568.312.610( ملي ضبطه
ــاري  ــش التج ــن الغ ــة م ــدات المضبوط ــدد الوح ع
والتقليــد )33.2( مليــون وحــدة. مــن خــلال الحمايــة 
القانونيــة التــي توفرهــا أدوات نظــام الملكيــة الفكريــة؛ 
حمايــة  عــى  ينــص  الاقتصاديــة  الملكيــة  فنظــام 
ــارة  ــة التج ــاً لمنظم ــالم. ووفق ــاد الع ــاد واقتص الاقتص
ــواً في  ــات نم ــات أسرع القطاع ــل الخدم ــة، تمث العالمي
الاقتصــاد العالمــي وتمثــل ثلثــي الناتــج العالمــي وثلــث 
ــارة  ــن التج ــن 20% م ــرب م ــا يق ــة وم ــة العالمي العمال

ــة. العالمي
ــة،  ــية العالمي ــنوي للتنافس ــاب الس ــر الكت ــي تقري فف
الصــادر عــن مركــز التنافســية العالمــي، وذلــك رغــم 
الظــروف الاقتصاديــة الناتجــة عــن آثــار جائحــة 
ــارة  ــع وزارة التج ــا ورد في موق ــب م ــا. فحس كورون
 26 المرتبــة  الســعودية مــن  تقدمــت  والاســتثمار؛ 
ــي  ــدة الت ــة الوحي ــة الدول ــة الـــ24؛ فالمملك إلى المرتب
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أحــرزت تقدمــا اســتثنائيا عــى مســتوى الــشرق 
الأوســط والخليــج. كــما صنفــت الســعودية، بحســب 
ــن دول  ــن ب ــة م ــة الثامن ــر، في المرتب ــؤشرات التقري م
مجموعــة العشريــنG20، متفوقــة عــى دول ذوات 
اقتصــادات متقدمــة في العــالم مثــل فرنســا، واليابــان، 

ــد. ــا، والهن وإيطالي
دور المنظــمات الوطنيــة في حمايــة العلامــة التجاريــة 

ــاري: ــش التج ــن الغ ــد م ــرة والح المبتك
ـــة  ـــا قيم ـــة إلى أنه ـــة التجاري ـــة العلام ـــع أهمي        ترج
مـــن القيـــم التـــي تجتـــذب العمـــلاء والمســـتهلكن 
ــي  ــم الجرافيكـ ــر المصمـ ــاط وفكـ ــن نشـ ــر عـ وتعـ
عـــى مـــر الســـنن حيـــث اكتســـب المنتـــج خلالهـــا 
ـــه  ـــت لدي ـــج وتكون ـــزات المنت ـــتهلكن في ممي ـــة المس ثق
ــة  ــة، خاصـ ــج أو الخدمـ ــن المنتـ ــددة عـ ــورة محـ صـ
ــة  ــا الحديثـ ــع والتكنولوجيـ ــور السريـ ــل التطـ في ظـ
والنظـــرة الجديـــدة لعالميـــة التصميـــم والعمـــل 
ـــات  ـــدت التشريع ـــكل. وج ـــم لل ـــكل يصم ـــدأ ال بمب
التـــي تحمـــي الحقـــوق،  التنظيميـــة  والقوانـــن 
ـــمات  ـــض المنظ ـــن بع ـــة م ـــودات منظم ـــدت مجه ووج
ــة  ــا في حمايـ ــا وجهودهـ ــث أدوارهـ ــرض البحـ يعـ
ـــن  ـــد م ـــك في الح ـــن ذل ـــد م ـــة والعائ ـــة التجاري العلام

الغـــش التجـــاري، وازدهـــار الاقتصـــاد العالمـــي.
 وفيـــما يـــي ســـوف تتنـــاول الباحثـــة الإجابـــة عـــى 
ســـؤال البحـــث الاول؛ الـــذي ينـــص عـــى دور 
ـــد  ـــرة والح ـــة المبتك ـــة التجاري ـــة العلام ـــمات في حماي المنظ
مـــن الغـــش التجـــاري. وذلـــك تحقيقـــا لمفهـــوم أن 

ـــة  ـــة الفكري ـــن الملكي ـــي بقوان ـــم الجرافيك ـــي المصم وع
يدعـــم جهـــود دور المنظـــمات والجهـــات الوطنيـــة في 
ــن  ــد مـ ــر والحـ ــي الُمبتكـ ــم الجرافيكـ ــة التصميـ حمايـ

الغـــش التجـــاري في المملكـــة العربيـــة الســـعودية.
ــة  ــوق الملكيـ ــمام بحقـ ــن أن الاهتـ ــم مـ ــى الرغـ عـ
ــة الأولى  ــورة الصناعيـ ــام الثـ ــع قيـ ــدأ مـ ــة بـ الفكريـ
قانـــون  أن  إلا  التكنولوجيـــا،  وانتشـــار  بأوروبـــا 
حقـــوق الملكيـــة الفكريـــة للعلامـــة التجاريـــة يعتـــر 
ـــع  ـــث ترج ـــراً، حي ـــت مؤخ ـــي أٌبرم ـــن الت ـــن القوان م
بداياتـــه إلى القـــرن التاســـع عـــشر وفي منتصفـــه 
ـــدد  ـــا بص ـــي في فرنس ـــوني فع ـــتراف قان ـــدر أول اع ص
العلامـــة التجاريـــة عـــام 1857، ثـــم تلتهـــا ألمانيـــا 
عـــام1874م، ثـــم بريطانيـــا عـــام 1875م، ثـــم 
ـــة  ـــالم المهتم ـــم دول الع ـــات لمعظ ـــك تشريع ـــب ذل أعق
ـــه  ـــة. إلا أن ـــة التجاري ـــة للعلام ـــة الفكري ـــوق الملكي بحق
يمكـــن القـــول إن معاهـــدة باريـــس لحمايـــة الملكيـــة 
ــى  ــة العظمـ ــر الوثيقـ ــام 1883م تعتـ ــة عـ الصناعيـ
ـــى  ـــة ع ـــة التجاري ـــون العلام ـــا قان ـــز عليه ـــي يرتك الت
ـــول،  ـــارية المفع ـــت س ـــي مازال ـــدولي والت ـــتوى ال المس
»كـــما أكـــدت المعاهـــدة عـــى أســـس اكتســـاب 
ــن  ــر مـ ــدد كبـ ــة لعـ ــة التجاريـ ــوق في العلامـ الحقـ
الـــدول المطالبـــن بتلـــك الحقـــوق في جميـــع أنحـــاء 
ــرام  ــام إبـ ــق أمـ ــدت الطريـ ــا مهـ ــما أنهـ ــالم، كـ العـ
ـــة  ـــال العلام ـــة في مج ـــدات الدولي ـــات والمعاه الاتفاقي
التجاريـــة« )الكـــواني، 1988، ص: 57( وفيـــما يـــي 

توضيـــح لتلـــك الجهـــود:
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ــة  ــوق الملكي ــال حق ــات في مج ــمات والجه ــود المنظ جه
ــة: الفكري

 WIPO- 1( المنظمــة العالميــة للملكيــة الفكريــة(
:World Intellectual Property Organization

شكل رقم )1( شعار المنظمة العالمية للملكية الفكرية 
https://www.google.com.sa :عن

 •      مقرهــا ســويسرا جنيــف ولهــا دور في الوقــوف عى 
ــات  ــات العلام ــة لمعلوم ــدة البيانات الدولي قاع
التجاريــة التــي تتعلــق بالطلبــات الدوليــة او التي 

لا تــزال قيــد الفحــص في المكتــب الــدولي. 
ــاق  ــا للاتف ــة طبق ــة الفكري ــوق الملكي ــمل حق  •    تش
حقــوق الطبــع، والعلامــات التجاريــة، وبــراءات 
الإخــتراع، والعلامــات الجغرافيــة للســلع، التــي 
تشــر إلى مــكان الصنــع والجــودة العاليــة للمنتج، 
الــدول  وتتعهــد  الصناعيــة.  والتصميــمات 
الأعضــاء في منظمــة التجــارة العالميــة بتنفيــذ 
ــلال  ــن خ ــة م ــة الفكري ــة الملكي ــراءات حماي إج
ــة  ــراءات رادع ــق إج ــة وتطبي ــات المحلي التشريع
ضــد مــن ينتهــك هــذه الحقــوق )العيتانــى، 

 .)2012

ــة؛  ــة للعلامــة التجاري ــة الفكري ــة حقــوق الملكي ولحماي
وضــع الكــواني )1988( إســلوبين جــاءت عــى 

ــالي:  ــو الت النح
ــة  ــة للعلام ــة المدني ــتند الحماي ــة: وتس ــة مدني •      حماي
ــدني  ــون الم ــة في القان ــد العام ــة إلى القواع التجاري
ــض  ــة بالتعوي ــق في المطالب ــا الح ــول لصاحبه وتخ
ــورة  ــأي ص ــه ب ــى علامت ــداء ع ــع اعت ــا وق إذا م

ــور. ــن الص م
ــة  ــادة )61( مــن اتفاقي ــة: نظمــت الم ــة جنائي •     حماي
تربــس )TRIPS( بمقتــى أحــكام هــذه المــادة 
بتطبيــق  الــدول الأعضــاء  الاتفاقيــة  ألزمــت 
الإجــراءات والعقوبــات الجنائيــة في مجــالات 
ــة بصفــة عامــة وفي مجــال  ــة الفكري حقــوق الملكي
ــة إذا  ــة خاص ــجلة بصف ــة المس ــة التجاري العلام

ــاً.)ص 64(. ــداً عمدي ــدت تقلي قل
ــة  ــات القانوني ــدة البيان ــو« بقاع ــظ »الويب ــذا وتحتف ه
»ويبــو لكــس« )WIPO Lex( لتيســر حصــول 
الجمهــور إلى المعلومــات المتعلقــة بقوانــن الملكيــة 
ــر  ــود لتوف ــو الجه ــذل الويب ــا. وتب ــة وأنظمته الفكري
ــات  ــة وملزمــة. وقاعــدة البيان ــة محدّث نصــوص قانوني
عامــة في طبيعتهــا لا تهــدف إلى معالجــة قضايــا أو 
ــن  ــه. ولا تتضم ــان بعين ــرد أو كي ــددة لف ــاكل مح مش
ــة، ولا ينبغــي  ــة أو توصي ــة مشــورة قانوني القاعــدة أي

ــك. ــا ذل ــاً منه ــن أيّ أن تُضمّ
ــح  ــث وض ــة: حي ــة الفكري ــوق الملكي ــاع حق في قط
ممثــل المملكــة ســابقا في منظمــة التجــارة العالميــة 
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ولوائــح  أنظمــة  أن   )2010( العشــيوي  مســاعد 
حقــوق الملكيــة الفكريــة التــي تــم إعدادهــا لمتطلبــات 
ــة  ــزام المملك ــدم الت ــاً بع ــت نصوص ــمام تضمن الانض
ــكام  ــع أح ــوق م ــك الحق ــارض في تل ــا يتع ــة م بحماي

ــك: ــن ذل ــلامية، وم ــة الإس الشريع
للخمــور  الجغرافيــة  المــؤشرات  -  عــدم حمايــة  أ 
محرمــة. ســلع  لأنهــا  الكحوليــة  والمشروبــات 
ب - تــم حــذف الخمــور والمشروبــات الكحوليــة 
مــن قائمــة تصنيــف الســلع والخدمــات الملحقــة 
بنظــام رصــد وتســجيل العلامــات التجاريــة 

ــعودية. ــة الس ــة العربي ــل المملك داخ
ج - نصــت المــادة الرابعــة في نظــام بــراءات الاخــتراع 
عــى عــدم منــح الحمايــة إذا كان الاســتغلال 
ــك  ــلامية، وكذل ــاً للشريعــة الإس التجــاري مخالف
العلامــات  نظــام  مــن  الثانيــة  المــادة  في  ورد 

التجاريــة.

 World  (WTO) العالميــة  التجــارة  منظمــة   )2(
:Trade Organization

شكل رقم )2( شعار منظمة التجارة العالمية
https://www.google.com.sa :عن 

ــل  ــة)WTO(: وشرح ممث ــارة العالمي ــة التج  •    منظم
ــة  ــن ماهي ــة ع ــارة العالمي ــة التج ــة في منظم المملك
ــب  ــذ والمراق ــم والمنف ــي المنظ ــر ه ــة فذك المنظم
الوحيــد لأحــكام والتزامــات واتفاقيــات التجارة 

ــة. الدولي
 •      منظمــة مســتقلة وليســت إحــدى منظــمات الأمــم 
المتحــدة، يحكمهــا أعضاؤهــا ومقرهــا الرئيــي في 
ــنوية  ــا الس ــروع، وميزانيته ــا ف ــس له ــف ولي جني
ســويسري  فرنــك  مليــون   /160  / تتجــاوز 
)حــوالي 130 مليــون دولار(، ويتــم تمويلهــا مــن 
خــلال اشــتراكات الــدول الأعضــاء )العشــيوي، 

.)2010
 •     تهــدف المنظمــة إلى تحريــر التجــارة الدوليــة 
متعــدد  دولي  تجــاري  نظــام  إيجــاد  بواســطة 
الأطــراف معتمــد عــى قــوى الســوق )العــرض 
والطلــب(، ومعتمــدة عــى مبــادئ رئيســية.

 •   تغطــي المنظمــة بأحكامهــا واتفاقياتهــا ذات ثــلاث 
ــة  ــرة ومتنوع ــطة كث ــالات وأنش ــا مج ــاور له مح

ــي: وه
تجــارة الســلع وعددهــا / 7177 / ســلعة . 1

)GATT94(؛                                                                                            الـــ  اتفاقيــة  وتحكمهــا 
ــيا . 2 ــاً رئيس ــمل 12 قطاع ــات وتش ــارة الخدم تج

G(و155 قطاعــاً فرعيــا وتحكمهــا اتفاقيــة الـــ
ATS(؛                                                                                        

حقــوق الملكيــة الفكريــة المتصلــة بالتجــارة مــن . 3
ــذه  ــق به ــة الـــ )TRIPS(؛ ومتعل ــلال اتفاقي خ
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ــاق  ــية والاتف ــات رئيس ــع اتفاقي ــوق أرب الحق
ــة  ــوق الملكي ــة لحق ــب التجاري ــق بالجوان المتعل
 Agreement on Trade Related الفكريــة. 
 Aspects of Intellectual Property Rights,

 ((1944

ــن ذات  ــى القوان ــة ع ــة الفكري ــن الملكي ــوي قوان تحت
الاخــتراع،  بــراءات  التجاريــة،  الأســماء  الصلــة، 
البيانــات الجغرافيــة بــما فيهــا تســمية المنشــأ، التصاميم 
الصناعيــة، العلامــات التجاريــة، المعلومــات غــر 
الملكيــة  التجاريــة(،  )الأسرار  عنهــا  المكشــوف 
الصناعيــة، المنافســة، تصاميــم الدوائــر المتكاملــة، 
ومنتجــي  الأداء  فنــاني  وحقــوق  المؤلــف  حــق 
ــوق  ــة؛ والحق ــات الإذاع ــة وهيئ ــجيلات الصوتي التس
مواضيــع  النباتيــة،  الأصنــاف  حمايــة  المجــاورة، 
أخــرى، نقــل التكنولوجيــا، نــماذج المنفعــة؛ كــما يحــدد 
اتفــاق تريبــس كذلــك إجــراءات التنفيــذ وإجــراءات 
تســوية المنازعــات، وطــرق التحكيــم؛ وتحمــي المــادة 
ــعارات  ــلام وش ــس أع ــة باري ــن اتفاقي ــا( م 6 في )ثالث
وأســماء  باريــس،  اتفاقيــة  في  الأطــراف  الــدول 
شــعارات المنظــمات الحكوميــة الدوليــة )IGOs( ضــد 
ــات  ــتخدام العلام ــه واس ــرح ب ــر الم ــجيل غ التس

ــة. التجاري
)3( مكتــب الولايــات المتحــدة للــراءات والعلامــات 
 The United States Patent )USPTO(  التجاريــة

 :and Trademark Office

هــي الوكالــة الاتحاديــة لمنــح الولايــات المتحــدة 

ــة،  ــات التجاري ــجيل العلام ــتراع وتس ــراءات الاخ ب
المتحــدة،  الولايــات  لرئيــس  استشــارات  تقــدم 
ــة  ــة الأمركي ــوكالات الحكومي ــارة، وال ــر التج ووزي
عــن الملكيــة الفكريــة )IP( السياســة والحمايــة، تؤمــن 
ــن  ــة للمبدع ــة الفعال ــة الفكري ــة الملكي ــكام حماي أح
والتعليــم،  التدريــب  توفــر  كــما  الأعــمال،  ورواد 
ــر  ــجيع تطوي ــدف إلى تش ــدرات ته ــاء الق ــج بن وبرام

ــة. ــة الفكري ــوق الملكي ــاذ حق ــة في إنف ــة قوي أنظم
)4( منظمة التعاون الإسلامي :

Organization of Islamic Cooperation 
ــلامية  ــة الاس ــية في الرؤي ــد الاساس ــم القواع ــن أه م
ــة أم  ــوق مادي ــت حق ــواء كان ــان س ــوق الإنس إلى حق
ــر الحقــوق مصــدره الخالــق ســبحانه  ــة، أن تقري فكري
بالبينــات وأنزلنــا معهــم  أرســلنا رســلنا  »)لقــد 
ــورة  ــط(« س ــاس بالقس ــوم الن ــزان ليق ــاب والمي الكت
الحديــد آيــة 25 )1( وجعــل ميــزان الحــق والواجــب 
ــي  ــث يعط ــة حي ــة الإلهي ــل العدال ــن قب ــا م منصوب
تقريــر الحــق والواجــب عمقــا عقيديــا، فيطالــب 
ــر الله  ــن ام ــه م ــات، لأن ــه في إصرار وثب ــرد بحق الف
الــذي لا يفــرط فيــه إلا كان مــن ظالمــي نفســه. 
)مــراد، 2002(، وتمثــل العلامــة التجاريــة حقــا ماليــاً 
محترمــا شرعــا ونظامــا يعطــي صاحبــه الحــق في حمايتــه 
والرعايــة مــن الاعتــداء عليهــا بــكل ســبل الاعتــداء 
ــلامي رقم )43  ــي الاس ــع الفقه ــرار المجم ــاً لق وفق
)5/5((، ولحديــث المصطفــى عليــه الصلاة والســلام 
»مــن ســبق إلى مــا لم يســبق إليــه مســلم فهــو أحــق بــه«  
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فنصــوص وقواعــد الشريعــة قــررت الاســبقية وأنهــا 
ــة:  ــدة الفقهي ــا القاع ــاً ومنه ــرة شرع معت

ــدولي  ــلامي ال ــه الإس ــع الفق ــس مجم ــما أن مجل      ك
المنعقــد في مؤتمــره الخامــس بالكويــت مــن ١-٦ جمــاد 
 ،1988 )ديســمر(   15-10 الموافــق   1409 الأولى 
ــوق  ــوع الحق ــوث في موض ــى البح ــه ع ــد اطلاع بع

ــرر: ــة، ق المعنوي
أولا: الاســم التجــاري، والعنوان التجــاري، والعلامة 
التجاريــة، والتأليــف والاخــتراع، هــي حقــوق خاصة 
لأصحابهــا، أصبــح لهــا في العــرف قيمــة ماليــة. وهــذه 
الحقــوق يعتــد بهــا شرعــا، فــلا يجــوز الاعتــداء عليها.
ثانيــا: يجــوز التــرف في الاســم التجــاري او العنــوان 
التجــاري، او العلامــة التجاريــة ونقــل أي منهــا 
بعــوض مــالي، إذا انتفــى الغــرر والتدليــس والغــش، 

ــا. ــا مالي ــح حق ــك أصب ــار أن ذل باعتب
الابتــكار  أو  والاخــتراع  التأليــف  حقــوق  ثالثــا: 
ــا،  ــرف فيه ــق الت ــا ح ــا، ولأصحابه ــه شرع مصون

ولا يجــوز الاعتــداء عليهــا.  

حقوق الملكية الفكرية في المملكة العربية السعودية:
هنــاك لجنــة دائمــة لحقــوق الملكيــة الفكريــة في المملكة 
ــارة  ــة وزارة التج ــة برئاس ــات ذوات العلاق ــن الجه م
للملكيــة  الســعودية  الهيئــة  وتســمى  والصناعــة 
الفكريــة حيــث انهــا أحــد مبــادرات منظومــة التجــارة 
والاســتثمار ضمــن برنامــج التحــول الوطنــي 2020، 
لتحقيــق  التنظيميــة  الترتيبــات  وضعــت  حيــث 

أهدافهــا بــما يضمــن توحيــد حقــوق الملكيــة الفكريــة 
ــات  ــن المؤسس ــاعي لتمك ــد مس ــة.  وتوج في المملك
ــآت  ــة والمنش ــات الأكاديمي ــة والمؤسس ــة العام البحثي
ــية  ــا رئيس ــع قضاي ــل م ــطة للتعام ــرة والمتوس الصغ
في الملكيــة الفكريــة كحقــوق الاســتخدام والإفصــاح 
والإدارة والتســويق وتجنــب حــدوث التعديــات عــى 
ــل سياســات  ــدار دلي ــك بإص ــن؛ وذل ــوق الآخري حق

ــادية.  ــة استرش ــة كوثيق ــة الفكري الملكي
 ووضــح العشــيوي )2005، ص: 34( ممثــل المملكــة 
هــدف  بــأن  العالميــة  التجــارة  منظمــة  في  ســابقا 
السياســة في مجــال الملكيــة الفكريــة يتلخــص في تقديــم 
حمايــة فعالــة وكافيــة لفئــات الملكيــة الفكريــة بالتوافــق 
مــع احــكام اتفاقيــة الجوانــب المتعلقــة بالتجــارة 
ــات  ــن اتفاقي ــدد م ــو في ع ــة عض ــس(؛ والمملك )تريب

ــك: ــما في ذل ــة ب ــة الفكري الملكي
اتفاقية إنشاء المنظمة العالمية للملكية الفكرية.- 
اتفاقية برن حماية المصنفات الأدبية والفنية.- 
اتفاقية باريس بشأن حماية الملكية الصناعية.- 
حقــوق -  بشــأن  الإقليميــة  العربيــة  الاتفاقيــة 

العلاقــة. ذات  والحقــوق  المؤلــف 
نظــام تســجيل بــراءات اخــتراع دول مجلــس - 

ــة. ــج العربي ــدول الخلي ــاون ل ــدول التع ــاون ل التع
الهيئة السعودية للملكية الفكرية. - 
)عــدد -  الســعودية  في  قوانــن  عــدة  وتوجــد 

نصوصهــا 34( ونصــوص اللوائــح التنفيذيــة 
منهــا: 15(؛  )عددهــا 
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ــب -  ــادر بموج ــة )الص ــات التجاري ــام العلام نظ
المرســوم الملكــي رقــم م/51 في )2016(

والتصميــمات -  الاخــتراع  بــراءات  نظــام 
ــة )الصــادر بموجــب المرســوم الملكــي  التخطيطي

)2004( في  م/27  رقــم 
نظــام حمايــة حقــوق المؤلــف )الصــادر بموجــب - 

ــم م/41 في )2003( ــي رق ــوم الملك المرس
ــب -  ــادر بموج ــة )الص ــات التجاري ــام العلام نظ

المرســوم الملكــي رقــم م/21 في )2002(
نظــام الأســماء التجاريــة )الصــادر بالمرســوم - 

)2000( في  15/م  رقــم  الملكــي 

حقوق الملكية الفكرية بوزارة التجارة والاستثمار:
ولأن الدراســة الحاليــة تركــز عــى العلامــة التجاريــة 
ــه  ــول بتطبيق ــا، والمخ ــاص به ــون الخ ــتوضح القان س
ــون  ــتمل قان ــث يش ــتثمار؛ حي ــارة والاس وزارة التج
العلامــات التجاريــة ›القانــون« عــى 10 أبــواب 
ــى  ــواد 1-2( ع ــاب الأول )الم ــص الب ــادة؛ ين و58 م
الأحــكام العامــة، والبــاب الثــاني )المــواد 19-3( 
التجاريــة  العلامــات  تســجيل  إجــراءات  عــى 
وشــهرها، والبــاب الثالــث )المــواد 20-22( عــى أثر 
تســجيل العلامــات التجاريــة، والبــاب الرابــع )المــواد 
ــطبها،  ــة وش ــة التجاري ــد العلام ــى تجدي 23-28( ع
والبــاب الخامــس )المــواد 29-32( عــى نقــل ملكيــة 
ــاب  ــا، الب ــز عليه ــا والحج ــة ورهنه ــة التجاري العلام
الســادس )المــواد 33-37( عــى تراخيــص اســتخدام 

ــواد 38 -  ــابع )الم ــاب الس ــة، والب ــة التجاري العلام
ــاب  ــة ، والب ــة الجماعي ــات التجاري ــى العلام 40( ع
الثامــن )المــواد 41-42( عــى الرســوم، والبــاب 
ــات  ــم والعقوب ــى الجرائ ــواد 43-54( ع ــع )الم التاس
ــكام. ــى الأح ــواد 55-58( ع ــاشر )الم ــاب الع والب

       كــما أن القانــون الســعودية تحمــي نظــام العلامــات 
التجاريــة أي علامــة شــهرة حتــى ولــو لم تكــن 
مســجلة في المملكــة العربيــة الســعودية، حيث لــو 
ــجيلا  ــبق تس ــد س ــا ق ــدى عليه ــة المعت ــت العلام كان
ــت  ــي وقع ــس والت ــة باري ــو باتفاقي ــد عض في أي بل
ــا  ــة فيه ــمادة السادس ــاً لل ــه وفق ــعودية فأن ــه الس علي
)يقبــل ايــداع كل علامــة تجاريــة أو صناعيــة مســجله 
طبقــا للقانــون في دولــة المنشــأ كــما يتــم حمايتهــا بالحالة 
ــر  ــاد«( الأم ــرى » الاتح ــدول الاخ ــا في ال ــي عليه الت
الــذي يلــزم معــه الامتنــاع عــن تســجيل علامــة ســبق 

ــاء.  ــدول الاعض ــن ال ــر في أي م ــجيلها للغ تس
ــن  ــق م ــعودي المنطل ــام الس ــح النظ ــذا يوض       وهك
ــي  ــة الت ــات الشريع ــا لغاي ــلامي محقق ــع الإس التشري
تنهــي التغريــر والنهــي عــما يوقــع اللبــس بــن النــاس 
ــاد؛ وان لا  ــة إلى الفس ــد كل ذريع ــرر وس ــع ال ودف

ــد أحــد عــى حســاب أحــد. يزي
المظـالم  ديـوان  كاذبـة، يختـص  بيانـات  أو  فـأي غـش 
بالفصـل في طلبـات شـطب التسـجيل، كـما إن للشركة 
أن  تسـتند إلى نـص الفقـرة )2( من المـادة )7( من نظام 
العلامـات التجاريـة الموحـد الصـادر بالمرسـوم الملكي 
رقـم )م/51( وتاريـخ: 1435/7/26هـ و السـاري 
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العمـل بـه؛ وتحمى العلامـة التجاريـة أصحابها الذين 
سـجلت باسـمهم لـدى الجهـة الرسـمية في الدولـة، 
وينـص النظـام عى »حر تسـجيل علامـات تجارية 
ذات أسـماء مـن شـأنها أن تحدث لبسـا يتعلق بمصدر 
المنتجـات أو الخدمـات وتضلـل الجمهـور، كما يجوز 
للأفـراد أو الشركات معارضة تسـجيل علامة تجارية 
إذا كانـت العلامـة متشـابهة للعلامـة التجاريـة التـي 
لـدى الفـرد أو الشركـة المعارضـة، ووسـائل التظلم 

متاحـة في النظـام« ) الحسـن، 2006 ، ص: 253( 
حقـوق الملكيـة الفكريـة بديـوان المظـالم في المملكـة 

السـعودية:  العربيـة 
فيـما يـي يتـم تبيـان مـا يتميز بـه القانـون السـعودي 
مـن خصوصيـة مـن خـلال عـرض لبعـض القضايا 
التـي تـم الحصول عـى الأذن بعرضها بعـد التواصل 
مـع رئيـس محكمـة الاسـتئناف الإداريـة بالرياض في 
ديـوان المظـالم، وذلـك لأن المحكمة جهـة اختصاص 

التالية: للأسـباب 
مكانيـا: بنظرهـا طبقا للـمادة: )الثانيـة( من نظام . 1

المرافعـات أمام ديـوان المظـالم الصادر بالمرسـوم 
الملكـي رقـم ) م/3( بتاريـخ 1/22/ 1435. 

نوعيـا: وفقـا لقـرار معـالي رئيس مجلـس القضاء . 2
الإداري رقم: )44( لعـام 1426 المنظم للدوائر 

واختصاصاتها.
العلامـات . 3 نظـام  أن  الشـكلية:  الناحيـة  مـن 

رقـم  الملكـي  بالمرسـوم  الصـادر  التجاريـة 
في  نـص  1423/5/28هــ  وتاريـخ  )م/21( 

المـادة الثالثـة عـشرة عى أنـه »... إذا صـدر قرار 
الوزيـر برفـض التظلم كان لصاحب الشـأن حق 
الطعـن فيـه أمـام ديـوان المظـالم خـلال ثلاثـن 

يومـا مـن تاريـخ إبلاغـه بـه«.
تـم   1439  /3  /9 الاثنـن  يـوم  في   :)1( القضيـة 
الحكـم عـى القضيـة 6/ق المقامـة مـن أحـد شركـة 
التجـارة  وزارة  ضـد/  بالسـعودية  الشـوكولاتة 
والاسـتثمار للطعـن في القـرار الصـادر مـن المدعـى 
 KISSES « عليهـا برفض تسـجيل العلامة التجاريـة
» ومعناهـا » القبلـة« لكونهـا مخلـة بـالآداب العامـة، 
وحكمـت المحكمة بتأييـد الحكـم في القضية ورفض 
الدعـوى المقامـة مـن الشركـة ضـد وزارة التجـارة 

والاسـتثمار.
القضيـة )2(: في يـوم الخميـس ٢٢ /١/ ١٤٣٩ هــ 
تـم الحكـم في القضيـة رقـم ٥٢٦٨ / ق المقامـة مـن 
التجـارة  السـعودية ضـد وزارة  الـشركات في  أحـد 
والاسـتثمار للطعـن في قـرار قبـول طلـب تسـجيل 
العلامـة التجاريـة »YOURS LONDON« لـورود 
اسـم مدينـة لنـدن ضمن العلامـة المطلوب تسـجيلها 
يوقـع  ممـا  معروفـة  لمدينـة  الجغـرافي  الاسـم  وهـو 
المسـتهلك في لبس فيـما يتعلق بمصدر تلـك المنتجات 
أن  المسـتهلك  يتوهـم  حيـث  العلامـة  تحملهـا  التـي 
ذلـك المنتـج اصـي؛ الأمـر الـذي يخالـف مـا نصـت 
عليـه فقـرات نظـام العلامـات التجاريـة، وحكمـت 
المحكمـة بإلغاء قـرار وزارة التجارة والاسـتثمار قبول 

طلـب تسـجيل العلامـة التجاريـة محـل الدعـوى. 
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العلامـات  تقليـد  المقلـد في  يتخذهـا  التـي  الأسـاليب 
التجاريـة:

وللإجابة عى التسـاؤل الثاني في البحث )ما الأسـاليب 
الجرافيكيـة التـي يتخذهـا المقلـد في تقليـد العلامـات 

التجاريـة؟(، قامـت الباحثـة بعدد من الإجـراءات:
زيـارة ميدانيـة لعـدد مـن المواقـع التجاريـة لمحـلات 
بيـع السـلع للوقـف عـى بعـض البضائـع المقلـدة إلا 
الرائعـة  الجهـود  إن  حيـث  صعبًـا  الأمـر  أصبـح  أنـه 
لـوزارة التجـارة حدت بشـكل كبر من وجـود بضائع 
مقلـدة؛ ونظـرا لتعـدد السـلع رأت الباحثـة ان تقتـر 
عـى أحـد أنواعهـا والـذي تظهـر فيـه أسـاليب عديدة 
للتقليـد وهـي العطور؛ قامـت الباحثـة بالتصوير لتلك 
العلامـات وهـي موجودة عـى تغليف العبـوات والتي 
يظهـر فيهـا التقليـد الى حـد التطابـق في بعضهـا، ولأن 
الدراسـة تقتـر عى العلامـة تم تناولها فقـط بالعرض 
والتحليـل دون التغليـف. وهي ذات شـهرة عالمية وتم 
تقليدهـا بعـدد من الأسـاليب. فيـما يي عـرض النتائج 

مـن خـلال محورين:
في  التقليـد  لأسـاليب  تحليليـة  دراسـة  ا لأول:  المحـور 

التجاريـة: العلامـات 
للوقـوف عـى مفهـوم تقليـد العلامـات التجارية وفق 
رؤيـة البحـث الحـالي؛ يجـب الإشـارة إلى أنـه فرضـت 
الحمايـة القانونيـة اللازمـة للعلامـة التجاريـة لمكافحـة 
ذو  منهـا  العديـد  إن  حيـث  عليهـا،  التعـدي  أنـواع 
شـهرة عالميـة وأصبحت راسـخة في أذهان المسـتهلكن 
لتمتعهـا بمواصفـات معينـة، وهـو مـا جعلهـا  نظـرا 

عرضـة للتزويـر والتقليـد، خاصـة في مجـال المنتجـات 
الاسـتهلاكية. 

الملكيـة  عنـاصر  أهـم  مـن  التجاريـة  العلامـة  وتعـر 
الصناعيـة والتجاريـة وامتـدت إلى الخدمـات المقدمـة 
في كافـة المجـالات ثـم انتقـل نطاقهـا ليشـمل التجارة 
التجـارة  ركائـز  مـن  أصبحـت  التـي  الإلكترونيـة 
المعـاصرة. ونظـرا لما تؤديـه العلامـة التجاريـة من دور 
في تحقيـق النمـو الاقتصـادي فقـد أدى ذلـك إلى تعـدد 
تقليـد العلامـة  التعـدي عليهـا، ومـن ذلـك  أشـكال 

.)2016 )طالـح،  التجاريـة. 
بـن  الشـكل  في  تـام  تطابـق  هـو  التقليـد  فأسـلوب 
بـن  متطابقـة  والفراغـات  والمسـافات  العلامتـن 
العلامتـن اختـلاف طفيـف في بنـاء الشـكل الهنـدسي 
الـذي يعلـو الكلمة ودخـول اللون الرمـادي. كما مبن 

.)3( رقـم  في شـكل 

شكل رقم )3(
 يمثل الإختلاف في تقليد الشكل الظاهري للمنتج
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1. في شــكل رقــم B 1 علامــة تجاريــة الأصــل للعطــر 
الاســاليب  المقلــد  اســتخدم  باريــس،  بيربــري«   «

ــة:  ــة التالي الجرافيكي
كلمــه فيهــا بعــض الحــروف المشــتركة لهــا نفــس - 

الإيقــاع الصــوتي« بلوشــري« حيــث تطابــق 
أربــع الاحــرف الأخــرة وأول حرفــن بــن 

.A 1 الكلمتــن. شــكل رقــم
 مــن الناحيــة البريــة اســتخدم نفــس نــوع الخط  -

وبالتــالي الإيقــاع البنائــي واحد.
ــن  - ــن العلامت ــة ب ــات متطابق ــافات والفراغ  المس

ــة لهــما  ــة مســاحة الخلفي مــن حيــث مــكان الكتاب
ــاد. ــه ذات الابع ــتطيل ل ــورات في مس محص

 من ناحية الألوان تم تقليدها بتطابق عالي. -
ــافات  - ــن المس ــف ع ــوز تختل ــدة رم ــة المقل  للعلام

والفراغــات المتطابقــة بــن العلامتــن مــن حيــث 
الخلفيــة  بمســاحة  وعلاقتهــا  الكتابــة  مــكان 

ــم.  للتصمي
 -يوجه الشكل المقلد

ــر )212  ــة لعط ــة تجاري ــم 2A علام ــكل رق 2. في ش
ــى: ــد ع ــلوب يعتم ــد أس ــذ المقل VIP( واتخ

التطابــق شــبه التــام ففــي شــكل 2B تتضــح - 
الرقــم  بحــذف   )2.2 VIP( المقلــدة  العلامــة 
الــذي في المنتصــف ووضــع في مــكان الرقــم 
المحــذوف نقطــة وتعــد فاصلــة بــن الرقمــن.

ــاء -  ــس البن ــتخدم نف ــكلية اس ــة الش ــن الناحي م
التركيبــي ولــه ذات الابعــاد.

ــتهلك -  ــى المس ــداع ع ــك خ ــد أن في ذل ــن المؤك م
المطابــق  والتغليــف  العبــوة  شــكل  وأكــده 

للأصــل.
استخدم نفس اللون للعلامة الاصلية. - 

3. ويظهر أكثر من أسلوب لتقليد العلامة الاصلية 
لعطر )VIVA LA JUCY ( في شكل 3B والذي 
حاول المقلد ان يطابقها في شكل 3A معتمدا عى:  

 لون التايبوغرافي وخلفيته مطابقه للعلامة  -
الأصلية.

 استبدال كلمة من بن كلمات الاسم كامل بكلمة  -
) fancy  بـ viva( أخرى؛

المحــور الثــاني: دراســة القضايــا المتعلقــة بتقليــد 
التجاريــة: العلامــة 

نصــت الفقــرة )ل( مــن المــادة الثانيــة منــه عــى 
ــة الإشــارات  ــه:« لا تعــد ولا تســجل علامــة تجاري أن
ــا ...  ــواردة بياناته ــا ال ــلام وغره ــعارات والإع والش
الإشــارات المطابقــة أو المشــابهة علامــات تجاريــة 
ســبق إيداعهــا أو تســجيلها مــن قبــل الآخريــن عــى 
ــك  ــابهة، وكذل ــة أو مش ــات مطابق ــات أو خدم منتج
الإشــارات التــي ينشــأ عــن تســجيلها بالنســبة لبعــض 
ــات  ــة منتج ــن قيم ــط م ــات الح ــات أو الخدم المنتج
نظــام  مــن   21 والمــادة  خدماتهــم«  أو  الآخريــن 
ــة  ــك العلام ــه » لمال ــى ان ــت ع ــد نص ــات ق العلام
ــة  ــوى قضائي ــع دع ــق في رف ــجلة الح ــة المس التجاري
لطلــب منــع غــره مــن اســتعمالها او اســتعمال أي 
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إشــارة أخــرى مشــابهة لهــا يكــون مــن شــأنها تظليــل 
الجمهــور بالنســبة للمنتجــات أو الخدمــات التــي 
ســجلت عنهــا العلامــة، وكذلــك بالنســبة للمنتجــات 
أو الخدامــات المماثلــة«. وفيــما يــي امثلــة تطبيقيــة 

ــة: ــة التجاري ــد العلام ــا تقلي ــض قضاي لبع
القضية  رقم 4976 / ق لعام 1438هـ   .1

•    المقامــة مــن شركــة تجاريــة )كــمال عثــمان جمجــوم( 
ضــد وزارة التجــارة والاســتثمار 

 •    في يــوم الخميــس 22 /1439/1 هـــ الموافــق 
ــتئناف  ــة الاس ــدت محكم 12/ 10/ 2017م عق
 - المظــالم  لديــوان  يتبــع   - الريــاض  بمنطقــة 
ــلاه؛ ــا أع ــدد رقمه ــة المح ــر في القضي ــة للنظ جلس
•      وأن وكيــل الشركــة المدعيــة تقــدم بلائحــة دعــوة 
ــا  ــي عليه ــرار المدع ــاء ق ــب إلغ ــا طل في مضمونه
ــن  ــة م ــة المكون ــة التجاري ــجيل العلام ــول تس قب
رســم )حصــان واثــب يمتطــي فــارس وأســفلها 
كلمتــان فــارس نجــد( بحــروف عربية فئــة )25( 

لصالــح أحــد الــشركات.
•    ســبب الطعــن عــى القــرار محــل الدعــوة أن موكلته 
تمتلــك العديــد مــن التســجيلات نظاميــة ســارية 
المفعــول لعلامتهــا التجاريــة رســم )حصــان 
ــا  ــردة وملحقاته ــا المف ــارس( في حالته ــي ف يمتط
في المملكــة العربيــة الســعودية عــى منتجاتهــا 

ــة )25(؛ ــة بالفئ الواقع
ــة،  •      القــرار جــاء مخالفــا لنظــام العلامــات التجاري
الصــادر بالمرســوم الملكــي رقــم )م/12( )تم ذكر 

نــص المــادة أعــلاه( وحيــث أن العلامــة المطلــوب 
تســجيلها تشــبه علامــة المدعــي المســجلة إلى حــد 
التضليــل فالعلامــة المطلــوب تســجيلها احتــوت 
عــى رســم حصــان واحتــوت عــى كلمــة فــارس 
وهــي ذات الكلمــة المســجل علامــة المدعــي مــن 
ملحقــات علامتهــا الرئيســية ولا يقلــل مــن هــذا 
التشــابه اســتبدال كلمــة »القمــر« بكلمــة »نجــد« 
حيــث أن هــذا التعبــر البســيط لا يكفــي للتفرقــة 

والتمييــز بــن العلامتــن.  
•     وقـد تبـن أنـه ديوان المظالم اسـتقر عـى أن العلامة 
التجاريـة ينظـر لهـا بمجموعهـا وليـس لجـزء مـن 
أجزائهـا، حيـث إن رسـم الحصان وعبـارة فارس 
جـزء مـن علامة طالـب التسـجيل فادعاء التشـابه 
محـل نظـر، ولا يمكن للمسـتهلك العـادي التفرقة 

العلامتن. بـن 
ثبـت  فقـد  الدعـوة  العلامـة محـل  بـن  بالمقارنـة        •
للدائـرة أن العلامـة محـل الاعـتراض تتشـابه مـع 
مـن  الفئـة  نفـس  ومسـجل عـى  المدعـي  علامـة 
المكـون الرئيـس  وبالتالي يقـع اللبـس والخلط عند 
رؤيـة العلامـة مـن أول وهلـة وأمـا بقيـة العناصر 
الـي احتـوت العلامـة المطلـوب تسـجيلها فهـي 
غـر مؤثـرة تأثـرا يغـر مـن سـمتها؛ وبالاسـتناد 
عـى بيـان )المـادة الحاديـة والعـشرون( – تـم ذكر 
نـص المـادة أعـلاه- مـن نظـام العلامـة التجاريـة 
فـإن الدائـرة تنتهـي إلى أن القـرار محـل الدعـوة لا 

يتوافـق مـع النظـام ممـا يجـب بإلغائـه.
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ــم  ــدرت الحك ــا أص ــة فيه ــتها والمداول ــد دراس بع  •
الآتي: إلغــاء قــرار وزارة التجــارة والاســتثمار 
المكونــة  التجاريــة  العلامــة  تســجيل  قبــول 
ــفلها  ــارس وأس ــي ف ــان يمتط ــم )حص ــن رس م
ــة  ــة المودع ــروف عربي ــد( بح ــارس نج ــة ف كلم
ــة )25( والله  ــى الفئ ــم)1437026086 ( ع برق

ــد. ــى محم ــى الله ع ــق وص الموف
ــز  ــل في الرم ــة التفاصي ــد: مطابق ــلوب التقلي أس  •
ــل أحــد  وتغيــر في اتجــاه رأس الحصــان وتبدي
ــت  ــد فأصبح ــع نج ــر وض ــدل القم ــمات ب الكل

ــر. ــارس القم ــدل ف ــد ب ــارس نج ف
2.  القضية رقم 240 /ق لعام 1438

•   المقامــة مــن أحــد شركات المجمعــات الســكنية  
ضــد وزارة التجــارة والاســتثمار: 

1438هـــ،   /5  /23 تقســيم  الاثنــن  يــوم  في   •
محكمــة  عقــدت   2017  /2  /20 الموافــق 
ــا  ــة فيه ــتها والمداول ــتها ودراس ــتئناف جلس الاس
ــة رقــم  ــد الحكــم في القضي أصــدرت حكــم بتأيي
ــة  ــرة الإداري ــن الدائ ــادرة ع ــام 36 الص 209 لع
ــن  ــة م ــوة المقام ــض الدع ــة برف الأولى في المحكم
ــالي:  ــباب الت ــارة للأس ــد وزارة التج ــة ض شرك
ــة  ــة التجاري ــابه العلام ــى تش ــرار ع ــتنادا لق  اس
ــول  ــوة يق ــل الدع ــرار مح ــى الق ــن ع ــبب الطع س  •
ــن  ــن يتب ــة الشركت ــر الى علام ــي: أن بالنظ المدع
مــدى الاختــلاف بــن العلامتــن وينــف حــدوث 
اللبــس وأن العــرة عنــد تقديــر التشــابه بــن 

العلامتــن بالنظــر إلى العلامــة كوحــدة متكاملــة، 
دون التفاصيــل!!، ونظــام العلامــة أشــترط لعــدم 
ــك  ــبب في ذل ــابه أن يتس ــة المتش ــجيل العلام تس
في ضرر لصاحــب العلامــة المســجلة وعلامــة 
ــض  ــبب الرف ــة س ــن العلام ــف م ــه تختل موكلت
ــي  ــة فينتف ــا العلام ــجل عليه ــج المس ــوع المنت في ن

ــجلة. ــة المس ــح العلام ــرر لصال ــك ال بذل
تقــدم ممثــل المدعــى عليها مذكــرة خلصــت إلى أن   •
ــروف  ــارا( بح ــي )انت ــض ه ــبب الرف ــة س العلام
لاتينيــة )ANTARA( والعلامــة محــل طلــب 
التســجيل تتشــابه مــع )انتــارا( بحــروف لاتينيــة 
)ANTARA(. وصــف العلامــة المســجلة كلمــة 
ــروف  ــوب« بح ــن كل ــفلها »فاكيش ــارا » أس »انت
لاتينيــة يعلوهــا رســم لأشــكال هندســية لما يشــبه 
ــة  ــر والعلام ــرم صغ ــة وه ــطها قب ــن يتوس الهرم
باللونــن الرتقــالي والبنــي. وصــف العلامــة 
المــراد تســجيلها كلمــة »انتــارا« بحــروف لاتينيــة 
يعلوهــا رســم هنــدسي عــى شــكل معــن باللــون 
الرتقــالي رســم بداخلــه معــن باللــون الرمــادي 

ــم )4( ــكل رق ــرة. ش ــات صغ ــه معين وداخل

شكل رقم )4(
 يمثل التصميم الجرافيكي للعلامة التجارية انتارا
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ولمـا كانـت المدعـى عليهـا رفضـت تسـجيل العلامة   •
مـع  لتشـابهها  الدعوى-وذلـك  محـل   – التجاريـة 
مميـزة  لاتينيـة  بحـروف  )انتـارا(  التجاريـة  العلامـة 
وهي الكلمـة الرئيسـة المكونة للعلامة، والتشـابه هو 
في النطق والحروف والفئة وأن زيادة بعض الاشـكال 
الهندسـية غـر مؤثـر في الفارق بـن العلامتـن وهذا 
التشـابه يـؤدي إلى تضليـل المسـتهلكن والتمايـز أمـر 

منشـود مـن وجـود العلامـات التجاريـة.
المحكمـة  أصـدرت  فيهـا  والمداولـة  الدراسـة  بعـد   •
الحكـم الآتي: إن المدعـى عليهـا وهـي وزارة التجارة 
والاسـتثمار انتهـت برفـض تسـجيل العلامـة وذلك 
يوافـق المـادة الثانيـة مـن نظـام العلامـات التجاريـة 
فقـرة )ل( ممـا تنتهـي إليـة المحكمـة برفـض الدعوى 
المقامـة مـن الشركة ضد الـوزارة للأسـباب الموضحة 

. ه علا أ
مـن  ونـماذج  القضايـا  دراسـة  مـن  المسـتخلصة  النتائـج 

المقلـدة: العلامـات 
يستخدم مقلد العلامة التجارية عدة أساليب جرافيكية تم 

تصنيفها في ثلاثة جوانب كالتالي: 
العلامـة  اسـم  يأخـذ  المقلـد  الاسـم:  جانـب  مـن   )1(

بأسـاليب:        طفيـف  بتغيـير  التجاريـة 
. إضافة حرف بحيث لا يغر نطق الكلمة.

. إنقاص حرف أو أكثر.
. حذف رقم أو استبداله بآخر.
. تغير ترتيب بعض الحروف.

. كلمـة فيهـا بعـض الحـروف المشـتركة لهـا نفـس الإيقاع 
تي. الصو

 )2(  من جانب الرموز والاشكال: ويظهر الأسلوب 
الجرافيكي لتقليد العلامة التجارية من خلال: 

. يعتمد عى نفس التركيب والبناء من ناحية الشكل.                 
. يطابق الألوان بذات الترتيب أو مع التغير في ترتيبها.

)3(  من جانب المدرك الكلي: 
. استخدام المرادفات للكلمات.

. يضيف كلمة عى الاسم الكي.
. استبدال كلمة من بن كلمات الاسم كامل بكلمة أخرى.

أولاً: أسباب تدفع المصمم إلى الاقتباس من العلامات 
التجارية:

للعلامـات  التقليـد  لأسـاليب  توضيـح  تـم  أن  وبعـد 
الأسـباب  الوقـوف عـى  أهميـة  الباحثـة  تـرى  التجاريـة 
الدافعـة لذلـك هـي السـعي لتضليـل المسـتهلك والرفـع 
البحـث لتحديـد  فتـم سـؤال عينـة  مـن نسـبة مبيعاتـه؛ 
أسـباب تدفـع المصمـم للاقتبـاس مـن وجهـة نظرهـم؛ 
وحـدد البحـث 6 أسـباب للمصمـم أن يؤيـد مـا يراهـا 
وهـي مـا يي: الأسـباب التي تجعـل المصمـم )يقتبس( من 
أحـد العلامـات: وفـق الجـدول رقـم )1(  والشـكل رقم 

 .)2(
)1( يضمن صحة بناء التصميم. 

)2( لأن هـذه العلامـة المـراد تقليدهـا ذات انتشـار عالمي 
مما يسـهل انتشـار شـبيهتها.

)3( قلة الأفكار في حينها.
)4( يضمن قوة التأثر في المستهلك.                 

)5( يضمن تحقيق انجاز للمصمم. 
)6( يضمن رضى العميل.
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يوضــح الجــدول رقــم )1( والشــكل البيــاني رقــم )3( 
ــباب  ــاد الأس ــن أبع ــد م ــكل بع ــرارات ل ــدد التك ع

التــي تجعــل المصمــم يقتبــس مــن غــره حيــث إن:
ــوا -  أعــى نســبة 50.1% أي بعــدد 32 مصمــم بين

ان اقــوى ســبب للاقتبــاس قلــة الأفــكار في حــن 
ــاس؛  ــئ للاقتب ــذا يلج ــاريع ل ــد المش ــذ أح تنفي
ــد  ــد فق ــك للتقلي ــه ذل ــببه لا يدفع ــما كان س ومه
يكــون الاقتبــاس جزئــي لتحقيــق ابتــكار، أو ربــما 
يكــون المصمــم ذو مهــارة في التنفيــذ وغــر قــادر 

عــى تقديــم أفــكار مبتكــرة، وفي هــذه الحالــة لــن 
يســمى مصمــم محــترف كــما يلزمــه التدريــب عى 

ــة التفكــر الإبداعــي.  طــرق تنمي
رأى عينــة البحــث بعــدد 31 بنســبة 49% أن - 

ــاء  ــن بن ــى يضم ــاس حت ــأ للاقتب ــم يلج المصم
ســليم لتصميمــه، وذلــك لأن العلامــة التــي 
نالــت شــهره ونجــاح تســتحق أن تقتبــس لضــمان 

ــم؛ ــليم للتصمي ــاء س بن
رضى العميــل شيء جــدا مهــم فقــد يكــون طلبــه - 

النسبةالتكرار أسباب تدفع المصمم إلى الاقتباس من العلامات التجاریة.
20.6%13لأن ھذه العلامة ذات انتشار عالمي مما یسھل انتشار شبیھتھا

49.2%31یضمن صحة بناء التصمیم
50.8%32قلة الأفكار في حینھا

%1727یضمن قوة التأثیر في المستھلك
15.9%10یضمن تحقیق انجاز للمصمم

46%29یضمن رضى العمیل

جدول رقم (1)
 أسباب تدفع المصمم إلى الاقتباس من العلامات التجاریة.

شكال رقم )3( 
سم بياني لعدد التكرارات لكل بُعد من أبعاد الأسباب التي تجعل المصمم يقتبس من الغير
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ــذا  ــة وه ــات التجاري ــد العلام ــابهه أح ــأن يش ب
ــاره  ــث اخت ــة حي ــة الثالث ــاء في المرتب ــبب ج الس
ــن  ــن م ــبة 46%؛ لك ــث بنس ــة البح ــن عين 29 م
ــو  ــر ه ــر المبتك ــم ذو الفك ــون المصم ــد أن يك الجي
ــد  ــان العائ ــل وتبي ــات العمي ــر في قناع ــن يؤث م
ــته  ــح سياس ــزة توض ــة ممي ــى علام ــه ع بحصول

ــدة. الفري
ــبب -  ــث أن س ــة البح ــن عين ــم م ــرى 17 مصم ي

ــا  ــم تقليده ــي ت ــة الت ــع إلى العلام ــد يرج التقلي
ــة  ــوز معين ــن رم ــه م ــما تحوي ــوي ب ــر ق ذات تأث
عــى مســتهلكن في منطقــة معينــة ممــا يجعــل 
ــر  ــوة التأث ــس ق ــذ نف ــا تأخ ــدة له ــة المقل العلام
عــى مســتهلكن آخريــن في منطقــة مختلفــة. 
وأتــاح ذلــك ســهولة الاطــلاع والتواصــل عالميــا 
ــبب  ــذا الس ــذ ه ــث أخ ــا« حي ــل ميدي »السوش
ــث. ــة البح ــن عين ــبة 27% م ــة بنس ــة الرابع المرتب

ــن -  ــط م ــار 13 فق ــة باختي ــة الخامس ــاء في المرتب ج
ــت  ــا كان ــى م ــه مت ــبة 20.6% أن ــة أي بنس العين
العلامــة المــراد الاقتبــاس منهــا ذات انتشــار 
ــارا  ــذ انتش ــبيهتها تأخ ــيجعل ش ــذا س ــي وه عالم
ــاس؛  ــباب الاقتب ــد أس ــذا أح ــد ه ــذا يع ــا، ل مثله

ــرى -  ــة أخ ــده لعلام ــو بتقلي ــر وه ــبب الأخ الس
ــث  ــده حي ــا قل ــاح م ــح لنج ــز ناج ــه منج ــد ل يع
ــه طبعــا هــذا  يعتــر ذلــك النجــاح أحــد إنجازات
يتــم  الحقيقــي  الإنجــاز  لأن  خاطــئ  مفهــوم 
ــن 10  ــار م ــبب اختي ــذا الس ــذا ه ــة. اخ بالإضاف

ــة  ــن عين ــن المصمم ــبة %15.9 م ــط أي بنس فق
ــث. البح

ــارب  ــتمر لتج ــلاع المس ــد الاط ــن الجي ــه م ــم أن رغ
عــى  ويتعــرف  المصمــم  فكــر  ليثــري  الآخريــن 
ــو  ــا ه ــور لم ــن تص ــاليب، ولتكوي ــات والأس الثقاف
الأســلوب الاحــدث ولممارســة تفكــر ناقــد، ولمعرفــة 
ــق  ــب، ولتحقي ــاء والتركي ــة في البن ــات الفني الاتجاه
تغذيــة بريــة ممــا يســاعد عــى تقديــم أفــكار 
مبتكــرة، مــع التأكيــد عــى تحقيــق ابتــكار في التصميــم 

دون تقليــد إطلاقــا. 
وبعــد أن بينــت نتائــج الدراســة بالنســب الإحصائيــة 
أســباب تدفــع المصمــم ليقتبــس لدرجــة التقليــد 
وتــم تحديدهــا بتــدرج بمعرفــة أعــى دافــع إلى أقلهــا 
مــن وجهــة نظــر المصممــن، يجعــل مــن نتائــج هــذا 
البحــث ســبب للتوعيــة أو للتوصيــة بــأن يتــم معالجــة 

ــد. هــذه الأســباب للحــد مــن التقلي

ثانيـاً: العلاقـة بـين تقليـد العلامـة التجاريـة والوعـي 
بقيـم ممارسـة المهنـة: 

وتـرى الباحثـة أنـه عندمـا يتكامـل النهـج الإسـلامي 
بقيمـه في بنـاء وإعـداد المصمـم المحـترف، الـذي لابد 
أن يؤمـن بقدسـية الإنسـان، وحقـه في معرفـة الحقيقـة 
بعقلـه  والتلاعـب  وجـرم وحرمـة خداعـه وتضليلـه 
ومشـاعره وتوجهاتـه بغـض النظـر عـن دينـه وعرقـه 
خطـورة  ويعـرف  خصوصيتـه؛  واحـترام  ووطنـه، 
وأمانـة الرمز والكلمـة في ميزان رب العالمـن من القيم 
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الدينيـة السـامية مـع قواعـد ومهـارات الحرفيـة المهنية 
في التصميـم الجرافيكـي؛ لا شـك أن ذلـك سيسـاهم 
بشـكل كبـر في نضـوج وصـدق ورقى العمـل في مجال 

التصميـم.
تـرى الباحثـة أنـه كلـما تـم الاطـلاع ومعرفـة حقـوق 
حمايـة الملكيـة الفرديـة جعـل المصممن واعـن عادلن 
فاعلـن في خدمـة المؤسسـة والدولة خاصـة في الجانب 
الاقتصـادي والإنسـاني؛ واعتمادهـم عـى قيـم تقـوى 
الله والصـدق والابتـكار فلا يمارسـوا التقليـد لتصميم 
العلامـة التجاريـة بـأي انواعـه مهـما كانـت دوافعـه؛ 

مـن  لديهـم  لمـا  البحـث  عينـة  المهـم سـؤال  مـن  لـذا 
الاحترافيـة؛ هـل كلـما زاد الوعـي بالقيـم في الممارسـة 
المهنيـة كأحـد أخلاقيـات المهنـة وقوانـن حمايـة الملكية 
التجاريـة؟  العلامـة  لتصميـم  التقليـد  يقـل  الفكريـة 
لمعرفـة نسـبة المؤيديـن حيـث إذا كانـت عاليـة يثبـت 
أن المعرفـة بالقوانـن تجعـل المصمـم مطبـق للقيـم في 
ممارسـته المهنيـة لتحقيـق الابتـكار في التصميـم القائـم 
عى بعدي الممارسـة القيميـة والوعـي بالقوانن في ذات 
المجـال. وهـو مـا يوضحه الجـدول رقم )2( والشـكل 

رقـم )4(.

یقل التقلید لتصمیم العلامة التجاریة إذا زاد الوعي 
بقوانین حمایة العلامة التجاریة وبالقیم في الممارسة 

المھنیة
النسبةالتكرار

96.8%61نعم
3.2%2لا

100%63المجموع

جدول رقم (2)
 یوضح العلاقة بین تقلید العلامة التجاریة والوعي بقیم ممارسة المھنة

شكل رقم )4(
 رسم بياني يوضح المعرفة بالقوانين ودورها في ممارسة القيم المهنية لتحقيق الابتكار في التصميم
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يوضـــح الجـــدول رقـــم )2( والشـــكل البيـــاني 
ــبة  ــن بنسـ ــن الجرافيكيـ ــم )4( أن المصممـ رقـ
%96.8 أي بعـــدد 61 منهـــم يؤيـــدون أنـــه 
ــة  ــة المهنيـ ــم في الممارسـ ــي بالقيـ ــما زاد الوعـ كلـ
ـــد  ـــل التقلي ـــة يق ـــة الفكري ـــة الملكي ـــن حماي وقوان
ـــة  ـــاءت الإجاب ـــة؛ وج ـــة التجاري ـــم العلام لتصمي
ــة  ــة طبيعـ ــدا مرتفعـ ــبة جـ ــدة بنسـ ــه مؤكـ عليـ
هـــذه العلاقـــة، مـــن أجـــل تحقيـــق الابتـــكار في 
ـــة  ـــدي الممارس ـــى بع ـــم ع ـــد المصم ـــم يعتم التصمي
ــال؛  ــن في ذات المجـ ــي بالقوانـ ــة والوعـ القيميـ
وذلـــك لأن بعـــض القوانـــن في الســـعودية 
لحفـــظ العلامـــة التجاريـــة ذات خصوصيـــة 
فمثـــلا مـــا قـــد يكـــون مقبـــولا لـــدى بعـــض 
ــعودية  ــدى السـ ــولا لـ ــون مقبـ ــدول لا يكـ الـ
ـــام  ـــام الع ـــم للنظ ـــارة أو رس ـــة إش ـــه لمخالف لمنافات

أو الآداب العامـــة.

ثالثـــاً: وعـــي المصممـــين في الســـعودية بقوانـــين 
حقـــوق الملكيـــة الفكريـــة وتقليـــد العلامـــة 

التجاريـــة:
ـــتوجب  ـــة وتس ـــة عالمي ـــة الفكري ـــن الملكي إن قوان
ــدا  ــتدامة، وتحديـ ــة مسـ ــمان تنميـ ــا لضـ تطبيقهـ
ـــة  ـــة للعلام ـــة الفكري ـــوق الملكي ـــة حق ـــن حماي قوان

التجاريـــة موضـــوع البحـــث لمـــا لهـــا مـــن أثـــر 
في تشـــجيع المصمـــم الجرافيكـــي عـــى اســـتمرار 
نشـــاطه الإبداعـــي والابتـــكاري نظـــراً لوجـــود 
ـــى  ـــاظ ع ـــه الحف ـــن ل ـــز يضم ـــة وحاف ـــة حماي مظل
مـــا يصممـــه مـــن علامـــات تجاريـــة بالإضافـــة 
ــكاً  ــة ملـ ــه الفكريـ ــكار ملكيتـ ــه في احتـ إلى حقـ
خالصـــاً. لـــذا يقـــف البحـــث عـــى وعـــي 
ــى  ــن حتـ ــك القوانـ ــعودية بتلـ ــم في السـ المصمـ
ــا  ــر مـ ــي لأثـ ــل بوعـ ــا ويعمـ ــل بموجبهـ يعمـ
يبتكـــره، وتـــم الإجابـــة عـــى ســـؤال البحـــث 
الرئيـــس )كيـــف يمكـــن التحقـــق مـــن مـــدى 
وعـــي المصمـــم بحقـــوق الملكيـــة الفكريـــة 
للعلامـــة التجاريـــة؟( وذلـــك مـــن خـــلال 
ـــي  ـــئلة الت ـــن الأس ـــدد م ـــث ع ـــة البح ـــئلة عين أس
ـــم  ـــدى اطلاعه ـــن م ـــا ع ـــم عليه ـــس إجابته تعك
ودرايتهـــم بحقـــوق الملكيـــة الفكريـــة للعلامـــة 
التجاريـــة، وبالتـــالي يتـــم الإجابـــة عـــى ســـؤال 
البحـــث الثالـــث وهـــو: مـــا مـــدى وعـــي 
ـــة  ـــوق الملكي ـــن حق ـــعودية بقوان ـــن في الس المصمم
الفكريـــة؟  وقـــد جـــاءت النتائـــج بعرضهـــا 
احصائيـــا ومناقشـــتها فهـــي توضـــح قيـــاس 
ـــوق  ـــن حق ـــعودية بقوان ـــن في الس ـــي المصمم وع
ــة  ــة التجاريـ ــد العلامـ ــة وتقليـ ــة الفكريـ الملكيـ
ـــم  ـــدول رق ـــم )3(، والج ـــدول رق ـــي في ج ـــما ي ك
ـــم )5(،  ـــكل رق ـــم )5(،  والش ـــدول رق )4(، والج

ــم )7(: ــكل رقـ ــم )6(، والشـ ــكل رقـ والشـ
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ـــم  ـــاني رق ـــكل البي ـــم )3( والش ـــدول رق ـــح الج يوض
ــن  ــن قوانـ ــى أن مـ ــث عـ ــة البحـ ــة عينـ )5( إجابـ
ــد  ــى تقليـ ــة عـ ــرض العقوبـ ــة فـ ــة الفكريـ الملكيـ
ـــتهلك  ـــل للمس ـــا تضلي ـــي فيه ـــة الت ـــة التجاري العلام
ـــبة  ـــث أن نس ـــا وحي ـــش تجاري ـــك غ ـــد ذل ـــث يع حي
%87.3 أي إن عـــدد 55 مـــن عينـــة البحـــث يعـــد 
ـــد  ـــوا بتأيي ـــث جاوب ـــن حي ـــك القوان ـــي بتل ـــم وع لديه
ـــة  ـــات خاطئ ـــه معلوم ـــد لدي ـــذي يع ـــما ال ـــك، بين ذل
ـــة  ـــن العين ـــان م ـــم اثن ـــة فه ـــدا قليل ـــبة ج ـــل نس يمث

ـــة  ـــد للعلام ـــل التقلي ـــون أن فع ـــم يجهل أي %4.5 فه
ـــن  ـــا. وم ـــه قانوني ـــب علي ـــا يعاق ـــا تجاري ـــة غش التجاري
ـــن أي  ـــن المصمم ـــم 6 م ـــك ه ـــة بذل ـــه دراي ـــس لدي لي
ـــد  ـــل التقلي ـــأن فع ـــن ب ـــر مدرك ـــبتهم %9.5 غ إن نس
ــذه  ــة؛ وهـ ــة الفكريـ ــوق الملكيـ ــاك لحقـ ــو انتهـ هـ
النســـبة تتطلـــب مزيـــد مـــن بـــذل الجهـــود للرفـــع 
مـــن نســـبة وعـــي المصمـــم في الســـعودية للتقليـــل 

ـــبة. ـــذه النس ـــن ه م
رابعاً: طلب العملاء لتقليد العلامات التجارية:

النسبةالتكرارتقلید العلامة التجاریة یعاقب علیھا قانونیا.

87.3%55نعم
3.5%2لا

9.5%6لا أعرف
100%63المجموع

جدول رقم (3)
توضح قیاس وعي المصممین في السعودیة بقوانین حقوق الملكیة الفكریة وتقلید العلامة التجاریة

شكل رقم )5(
 رسم بياني يوضح وعي المصممين في المملكة بقوانين حقوق الملكية الفكرية وتقليد 
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جدول رقم (4)
یوضح نسبة طلب العملاء لتقلید العلامات التجاریة

النسبةالتكرارھل طلب منك أحد العملاء أن تقلد في تصمیمك علامة تجاریة أخرى؟

46%29نعم
54%34لا

100%63المجموع

شكل رقم )6(
 رسم بياني يوضح الرسم البياني لطلب العملاء تقليد العلامة التجارية

النسبةالتكرارتمت الاستجابة لطلب العمیل بتقلید أحد العلامات التجاریة

%413.8نعم
2586.2لا

%29100المجموع

جدول رقم (5)
یوضح نسبة الاستجابة لطلب العمیل بتقلید أحد العلامات التجاریة

شكل رقم )7( 
رسم بياني يوضح الرسم البياني لنسبة الاستجابة لطلب العميل بتقليد أحد العلامات التجارية
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يوضـح الجدول رقم )4( والشـكل البيـاني رقم )7( أن 
العمـلاء قـد يطلبون مـن المصممن أن يقلـدوا تصميم 
لعلامـة تجارية وقد يكـون دافعهم قرب نشـاط العميل 
بـذات  تتبعهـا  قـد  أو  الشـهرة،  العلامـة  نشـاط  مـن 
التصنيـف للفئـات، فقـط %46 أي 29 مـن المصممن 
عينـة البحـث طلب منهـم أحـد العمـلاء أن يقلد أحد 

العلامـات، بينما لم يسـتجب لهـذا الطلـب إلا 4 من بن 
29 مصمـم أي بنسـبة %8.7 حيـث لم يسـتجب لهـذا 
الطلـب 91.3 % أي 25 مـن عينـة البحـث وهـذا يدل 
عـى وعيهم بالقيم وأهمهـا الابتكار ووعيهـم بالقوانن 
التـي تحفـظ حـق المبتكـر. وهـذا مـا وضحـه الجـدول 

رقـم )6( والشـكل البيـاني رقـم )8/ أ. ب. ت(.

ھل حضرت فاعلیات ثقافیة حول  حقوق 
الملكیة الفكریة للعلامة التجاریة

لانعم
المجموع

النسبةالتكرارالنسبةالتكرار
%63100%6095.2%34.8مؤتمر

%63100%5587.3%812.7محاضرة
%63100%3860%2540ورشة عمل

جدول رقم (6)
 یمثل حضرت فاعلیات ثقافیة حول  حقوق الملكیة الفكریة للعلامة التجاریة

شكل رقم )8/ب(
 يوضح الرسم البياني لنسبة حضور »محاضرة« حول حقوق الملكية الفكرية للعلامة التجارية
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مـــن المـــؤشرات عـــى رفـــع وعـــي المصمـــم في 
مجـــال حقـــوق الملكيـــة الفكريـــة أن يحـــر مؤتمـــرا 
أو محـــاضرة أو ورشـــة عمـــل في هـــذا المجـــال، 
والجـــدول رقـــم )6( والشـــكل البيـــاني رقـــم )8/ 
أ،ب،ت( يبـــن إجابـــة عينـــة البحـــث حيـــث تبـــن 
أن نســـبة المصممـــن الذيـــن حـــروا مؤتمـــر فقـــط 
ـــبتهم 12.7% ـــاضرة نس ـــروا لمح ـــن ح %4.8 والذي
بينـــما نســـبة الذيـــن حـــروا ورشـــة عمـــل %40؛ 
ـــم  ـــة وعيه ـــي بقل ـــؤشر قطع ـــل م ـــدد القلي ـــذا الع وه
لأنـــه يمكـــن أن تكـــون لديهـــم درايـــة ووعـــي بقوانـــن 
ـــن  ـــراءات م ـــلال الق ـــن خ ـــة م ـــة الفكري ـــوق الملكي حق

ـــع  ـــة م ـــبة متوافق ـــذه النس ـــما أن ه ـــة؛ ك ـــادر متنوع مص
ـــل  ـــاضرات إلا أن وورش العم ـــرات والمح ـــة المؤتم قل
ـــعودية  ـــة الس ـــل الهيئ ـــن قب ـــة م ـــال المتاح ـــذا المج في ه
للملكيـــة الفكريـــة ســـنحت الفرصـــة للمصممـــن 
بالحضـــور، كـــما أن نســـبة عـــدم الحضـــور المرتفعـــة 
ـــدد  ـــع بع ـــتراتيجية ترف ـــة باس ـــود توصي ـــب وج تتطل
ـــر أو  ـــن مؤتم ـــل م ـــور أو التفاع ـــارك بالحض ـــن يش مم

محـــاضرة أو ورشـــة عمـــل في هـــذا المجـــال.

رابعـــاً: وعـــي المصمـــم بقوانـــين الملكيـــة الفكريـــة 
ــة: ــة التجاريـ ــم العلامـ ــة تصميـ ودوره في ابتكاريـ

شكل رقم )8/ت( 
يوضح الرسم البياني لنسبة حضور »ورشة عمل« حول حقوق الملكية الفكرية للعلامة التجارية

النسبةالتكرارمن العوامل المؤثرة في ابتكار المصمم وعیھ بقوانین الملكیة الفكریة 

%6298.4نعم
00لا

%11.6لا أعرف
%63100المجموع

جدول رقم (7) 
وعي المصمم بقوانین الملكیة الفكریة ودوره في ابتكاریة تصمیم العلامة التجاریة
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يوضـح جـدول رقـم )7( والشـكل البيـاني رقـم )9( 
أن عينـة البحـث وبنسـبة قريبـة مـن الاجماع بعـدد 62

وبنسـبة %98.4 تؤيـد أن المصمـم يبتكر وأحـد دوافعه 
للابتـكار إذا عـرف أن حقوقـه محفوظـة، كـما أن عملية 
التقليـد لـن تجعـل مـن عملـه محفـوظ ولـن ينـال ثقـة 
العمـلاء، كـما أن معرفتـه للقوانـن تجعـل مـن العقـود 
أن  الطرفـن، والأهـم  فيهـا حـق  صحيحـة ويضمـن 
للمملكـة العربيـة السـعودية قوانينهـا ذات الخصوصية 
التـي تجعـل منها محـددات في انطلاقـة ابتـكاره الفكري 
اجتماعيـة؛  ومسـلمات  دينيـة  ثوابـت  مـن  والمنطلقـة 

وتحديـد في مجـال تصميـم العلامـة التجاريـة؛
النتائـج  تحليـل  في  توضيحـه  تـم  مـا  خـلال  ومـن     
الإحصائيـة يتضـح أن لـدى المصمم وعي عـالي بأهمية 
أن يكـون للمصممـن وعـي بقوانـن الملكيـة الفكريـة 

وأن درجـة الوعـي متفاوتـة بحسـب اطـلاع المصمـم 
عـى القوانـن، ولديه وعـي بالأثر المترتب عـى الوعي 

بالقوانـن.
حيـث من الأهميـة أن يتمتـع المصمـم الجرافيكي بوعي 
الفكريـة والتـي  الملكيـة  بقوانـن حمايـة حقـوق  عـالي 
تجعـل منـه إنسـاناً متحـرراً مـن قيـود الزمـان والمـكان 
للبحـث لمـا في فكـر المسـتهلك ورغباتـه والعمـل عـى 
اكتسـاب ثقتـه، ممـا يؤثـر عـى ابتـكاره الفكـري فيـما 
يصممـه مـن علامـات تجاريـة ويدفعـه إلى المزيـد مـن 
الإبـداع والابتـكار حيـث يعـد ذلـك  نتيجـة لمـا انطبع 
عى حواسـه من البيئـة المحيطة واطلاعه عـى الثقافات 
الأخـرى، ومشـاهداته وأفـكاره وتأملاته ومـا انعكس 
عـى وجدانه مـن انفعالات وتحليلات تقـوده في النهاية 
للإبـداع والتطويـر في تصميم العلامـات التجارية تحت 

شكل رقم )9(
 يوضح الرسم البياني لوعي المصمم بقوانين الملكية الفكرية ودوره في ابتكارية تصميم العلامة 

التجارية
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مظلـة حماية حقـوق الملكيـة الفكرية للعلامـة التجارية. 
والتـي تضمـن التقليل من الغـش التجـاري القائم عى 
تقليـد لعلامـات مسـجلة وذات شـهرة بهـدف تضليل 
المسـتهلك، والربح الغـر مشروع، بما يكبد الخسـائر في 

الجانـب الاقتصـادي عـى الدول.     

خاتمة:
 يوضـح البحـث دور المنظـمات والجهـات الوطنيـة في 
حمايـة التصميـم الجرافيكـي المبتكـر، وتحديـدا العلامة 
التجاريـة للحـد مـن الغـش التجـاري وجـاءت هـذه 
الحمايـة مـن خـلال سـن قوانـن وتشريعـات خاصـة 
بالملكيـة الفكريـة فهـي الحقـوق المعنوية التـي يتمتع بها 
المصمـم الجرافيكـي عـى نتاجه الفكـري المبتكـر. وقد 
تـم توضيح هـذه القوانـن وتبيـان التشريع السـعودي 
في بعـض تفاصيلـه المميـزة لـه وهـي وفـق الاتفاقيات 
الدوليـة، فبعـد ان تـم تبيـان الـدور عالميـا ومحليـا تـم 
توضيـح امثلـة لقضايـا طالـب المدعـن فيهـا تسـجيل 
لأسـباب  بالرفـض  الحكـم  أن  إلا  التجاريـة  العلامـة 
القوانـن، وقـد وضحهـا  متنوعـة منطلقـة مـن تلـك 
البحـث حتـى يكـون البحـث مـن المصـادر التـي تبن 
القوانـن  بتلـك  الوعـي  أهميـة  الجرافيكـي  للمصمـم 
ومنهـا في اختيـار رمـوز بنـاء العلامـة التجاريـة. ويعد 
موجهًـا  وتكـون  مبتكـرة  أفـكارًا  ليقـدم  محفـزا  ذلـك 

لتصميمـه.
وقـد قـام البحـث بعـرض بعـض القضايا التـي رفض 
فقامـت  أخـرى  علامـات  مـع  لتشـابهها  تسـجيلها 

الباحثـة بتوضيح التشـابه في تصميم العلامـة كما قامت 
بدراسـة لمنتجات علاماتها مقلدة لعلامات ذات شـهره 
عالميـة لتخلـص بتوضيح الأسـاليب الجرافيكيـة لتقليد 
علامـات تجاريـة، ممـا يكشـف عن طـرق فيهـا تدليس 
للمسـتهلك. فيسـهم بذلـك البحـث أن يفيـد مجتمعيـا 
والانتبـاه لتلـك الطـرق، كـما قامـت الباحثـة بتحديـد 
تصميـم  مـن  الاقتبـاس  أم  لتقليـد  تـؤدي  أسـباب 
البحـث في  المصممـن عينـة  العلامـات وأخـذ رأيـي 
تأييدهـا؛ وأخـرا تم قيـاس وعي المصمم في السـعودية 
بتلـك القوانـن حيـث يكسـبه هـذه الوعـي بمحاكات 
ينطلـق منهـا أو في حدودهـا مراعيـا ما قـد يعاقب عليه 
لـو تـم تجـاوزه لتلـك القوانـن مثـل اسـتخدام كلمات 
أو رمـز مخالفـة لمـا نصت عليـه قوانـن الملكيـة الفكرية 

للعلامـة التجاريـة في المملكـة العربيـة السـعودية.

أهم نتائج البحث:
انتهى البحث إلى النتائج التالية:

أن لـدى المصمـم الجرافيكـي وعـي بأهميـة الالمـام . 1
بقوانـن الملكيـة الفكريـة، ويعـرف الأثـر المترتب 

ذلك. عـى 
درجـة وعـي المصممـن متفاوتـة بحسـب درايـة . 2

وإطـلاع المصمـم عـى القوانـن.
القانـون . 3 في  التجاريـة  العلامـات  نظـام  يحمـي 

السـعودي أي علامـة شـهرة حتـى ولـو لم تكـن 
المملكـة  في  مسـجلة 

يتم تقليـد العلامات التجارية ذات الشـهرة للتأثر . 4
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عى المسـتهلكن وتضليلهم.
يسـتخدم مقلـد العلامـة التجاريـة عـدة أسـاليب . 5

لتقليـد التصميـم وتـم تصنيفهـا في ثلاثـة جوانـب.
تم حر سـت أسـباب تدفع بالمصمـم الجرافيكي . 6

بـان يقتبـس مـن علامـة أخـرى مـن وجهـة نظـر 
البحث. عينـة 

تعـد حصنـا . 7 المهنـة  بالقيـم واخلاقيـات  الالتـزام 
ورادعـا عـن فعـل تقليـد تصميـم علامـات أخـرى.

أحـد . 8 يعـد  للمصمـم  الفكريـة  الحقـوق  حفـظ 
للابتـكار. دوافعـه 

وعيـه . 9 المصمـم  ابتـكار  في  المؤثـرة  العوامـل  مـن 
الفكريـة. الملكيـة  بقوانـن 

عـرض دور المنظـمات والجهـات الوطنيـة في . 10
مـن  والحـد  المبتكـر  الجرافيكـي  التصميـم  حمايـة 

التجـاري الغـش 
عـرض وتوضيح الأسـاليب الجرافيكيـة التي . 11

يتخذهـا المقلد في تقليـد العلامـات التجارية.
الجرافيكـي . 12 المصمـم  وعـي  وقيـاس  رصـد 

بحقـوق الملكيـة الفكريـة لتصميـم العلامـة التجاريـة

التوصيات
      :

البحـث  البحـث يـوصي  نتائـج  تـم توضيـح  بعـد أن 
بالتـالي:

إعـداد مزيـد مـن الأبحـاث عـن حقـوق الملكيـة . 1
الفكريـة للعلامـة التجاريـة بدراسـة مقارنـة بـن 

قوانـن المملكـة ودول أخـرى ذات تأثـر اقتصـاد 
عالمي. عـالٍ 

الجامعيـة . 2 الدراسـة  في  مسـتقل  مقـرر  إعـداد 
وباقـي  الجرافيكـي  التصميـم  لتخصـص 
يـدرس  والفنـون  التصاميـم  في  التخصصـات 
القوانـن المحليـة والعالميـة المتصلة بحقـوق الملكية 

. يـة لفكر ا
طـرح إسـتراتيجية ترفـع مـن عـدد المشـاركن من . 3

أو  مؤتمـر  في  التفاعـل  أو  بالحضـور  المصممـن 
الفكريـة. الملكيـة  أو ورشـة عمـل لمجـال  محـاضرة 

اتخـاذ عـدة وسـائل ومـن بينهـا الاعـلام الجديـد . 4
لنـشر جهـود المملكـة العربيـة السـعودية في حمايـة 

حقـوق الملكيـة الفكريـة للعلامـات التجاريـة.
تفعيـل دور المنظـمات والجهـات الوطنيـة في حمايـة . 5

الغـش  المبتكـر والحـد مـن  التصميـم الجرافيكـي 
التجـاري

الأسـاليب . 6 حـول  العامـة  جمهـور  وعـي  زيـادة 
الجرافيكيـة التي يتخذها المقلـد في تقليد العلامات 

التجاريـة.
عمـل المزيد مـن الدراسـات لتعزيز وعـي المصمم . 7

لتصميـم  الفكريـة  الملكيـة  بحقـوق  الجرافيكـي 
العلامـة التجاريـة

تعزيـز وعـي المصمـم الجرافيكـي بقوانـن الغرفـة . 8
الوطنيـة  والجهـات  للمنظـمات  التابعـة  التجاريـة 
الُمبتكـر  الجرافيكـي  التصميـم  قيـم  حمايـة  بهـدف 

والحـد مـن الغـش التجـاري. 
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